


Studiamo, studio de création graphique

Je concois votre identité visuelle et je vous accompagne dans votre projet de communication.

Je suis designer graphique indépendant. Je travaille avec vous a élaborer un cahier des charges
précis afin de construire votre stratégie de communication visuelle ou votre identité de marque.
Grace a une approche toute autant créative que pragmatique, la pertinence de vos supports fera
la différence : logotype, charte graphique, illustrations, web design, édition...

Vous avez besoin de conseils sur votre stratégie globale

Il est capital d'envisager le besoin client dans sa globalité. En plus du conseil en accompagnement,
j'assure la gestion de projet et coordonne les différents indépendants partenaires qui peuvent
répondre avec moi & votre demande.

Que je sois pilote de votre projet ou intervenante sur un point précis, le but est toujours de vous
apporter la meilleure solution selon un principe modulable et flexible.




Collaborer et Partager

Je travaille en collaboration avec des agences de communication, des clients directs ou des

collectivités.

Pour répondre au mieux et de facon spécifique a tous les besoins en communication, et sur
les différents médias, je mets en place des collaborations avec des intervenants aux profils
complémentaires : rédacteurs (trices) web et print, intégrateurs, vidéastes, chefs de projets

marketing, community managers

Et aussi parce que nous adorons partager, nous mettons a disposition le fruit de nos réflexions
graphiques et de nos expertises sous formes d'articles sur le blog RADAR GRAPHIQUE et de

e-books a télécharger:

Guide de la couleur
en communication

Elécharger le e-book

Développer le mécénat
d'entreprise et valoriser
son image de marque

Elécharger le e-book

Valoriser son projet
pour séduire mécénes
et financeurs

Blécharger le e-book
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Définir et construire
sa charte et sa
stratégie éditoriale

Blécharger le e-book

Les fondamentaux
de la typographie - partie 1

Blécharger le e-book

Typographie

Tendances et outils - partie 2

Blécharger le e-book



Laurence Frelat
Designer graphique free-lance a Bordeaux

Designer graphique et directrice artistique a Paris, en agence de communication et de design, je
travaille en free lance depuis mon arrivée a Bordeaux. J'ai ressenti la nécessité de me fédérer avec
d'autres professionnels dans mon domaine d'activité.

L'objectif ? Il est multiple.

Tout d'abord, répondre au besoin client dans sa globalité, en coordonnant, sile projet le demande,
les différents indépendants selon leur profil. Cela permet de mettre en place une réponse
hautement qualifiée, avec des spécialistes : rédacteurs (trices) web et print, des développeurs
web , des vidéastes, des photographes, des web marketeurs, des community managers, des
imprimeurs

Travailler en coopération, parce qu'ensemble, on trouve les ressources pour aller plus loin.Enfin
parce que le sens du collectif et du partage sont essentiels aujourd'hui.

Mes points forts : L'empathie pour comprendre votre problématique, me projeter dans votre
projet et rejeter les solutions toutes faites. L'agilité pour vous proposer la solution stratégique et
créative adaptée car chaque projet est unique, comme vous, comme nous.

Je suis par ailleurs enseignante et intervenante a I'EFAP et a I''CART Bordeaux en design
graphique et j'accompagne les éléves lors de session créatives en fin d'année.




Les projets

Nous mettons en place des projets autour de la concertation, de la visualisation graphique et des
solutions digitales.

Vox Parties Prenantes

Nous accompagnons les acteurs du territoire et les acteurs
privés, dans leurs différentes actions d'information, de
concertation et de construction citoyenne en créant des
outils ludiques sur-mesure et en animant des parties
jouées en collectif au cours d'ateliers.

Découvrez le site

Hello Grafico

La scénarisation permet de Mémoriser car elle fait appel
aux émotions. La visualisation permet de créer des
connexions et facilite donc la compréhension. L'illustration
favorise I'adhésion et donc le passage a I'action.

Découvrez le site.

Co-lab

Nous participons a l'accompagnement de projet en
proposant une communication globale et une lisibilité par
la visualisation graphique et des solutions numériques
sur-mesure qui permettent au projet de se déployer.

Téléchargez la plaquette




Identité visuelle
Charte graphique
|dentité de marque
Logotype

Packaging

Tchanqué la chips d'aqui

Pando Sense for fashion

Chateau La Renommée

Paris Action Climat

Grand Paris Aménagement
Bordeaux Métropole

Aqualigne

Be sens

Lissac

Théatre de la Gaité Montparnasse
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LA CHIPS D’AQUI

Planche d'inspiration univers graphique

LES VALEURS DE LA MARQUE

AUTHENTICITE A 360°

Terroir Régional : - — — — — —— — _— UneMarqueincarnée
L'aventure d’hommes & femmes des Landes, un retour aux sources, parun personnage
la fierté d'un patrimoine familial local. typique des Landes
Passion pour le Produjt: — — — —— —— —— —— ——  Un packaging sobre
Valorisation & transmission du savoir-faire des fondateurs, respect du qui véhicule ces valeurs
produit, contréle de la qualité sur chaque étape, production artisanale

et locale

Aventure Humaine : _ — — — — — — — ) Une_histoire
Enfants, jeunes & adultes tous impliqués, avec, au cceur de cette racontée et |llustr_ee
expérience, deux familles engagées. sur nos produits

IDENTITE VISUELLE

Tchanqué la chips d'aqui

Naming et positionnement de marque.

Définition de l'univers graphique.

Création du logo, de la charte

by et de I'univers illustratif.
il
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Phase de recherche du logo
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LA CHIPS D'AQUI

Travail autour du personnage - Axe 1
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Le personnage retenu
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LA CHIPS D'AQUI

CHARTE
GRAPHIQUE

Fingue b

TChANGlJE NOTRE HISTOIRE DERRIERE LA CHIPS LE TCHANQUE UNE QUESTION 7

Helre hidloire

Enfants des Landes ct producteurs de pommes de terre Aprés de nombreux tours de table entre parents, enfants, amis,
depuis des générations, nous avons concacté en famille une la chips dorée délicatement salée voit le jour. Celle dont an ne
wéritable chips artisanale avec une volonté de maitriser la se lasse pas et Fait chaud au coeur.

chaine de production, de la récolte 3 sa remise entre vos mains.

line rhins laeale articanale of asurmande



La gamme s'grandit !

rchanauE

NS RECETTES D'AQUI —

Apréslaventure de la Chips dAqui,
les Tchanqués vous praposert de godter
3 lacacahudte 105% locale.
Originaire d'amérique du Sud, cotte plante
et partilierement adaptée au sols sablonnenx
au climat des Landes de Gascogrie
La cacahuéte dAquitaine est cultide
etterrsfics localement.
Bonne dégustation !

Ton défi: dis ga trés vite...

*Le TCHANQUE juché sans cesse sur
ses échasses salt mijoter sagement
ses cheres saveurs d'Aqui. Sachez-le !

3 !.’001]538084

CACAHUETE

chanaue

s NOS RECETTES D'AQUI s

rchanaue:

s NOS RECETTES D'AGUI we

rchanauE

NOS RECETTES D'agll

Valeurs nutritionnelles pour 100g :

Valeurs énargé 609 Keal/ 2519 KJ
Matizres grasses

dont acides gras saturés 4389/ 659
Glugides dont sucres 15.34/7.59
Fibires alimentaires 1279
Sel 0.4g

Tchanqué vous recommande
de ne pas donner ce produit
auxenfants de moins de 4ans.
Risque détouffement.

Aconservera'abri de la chaleur et de Uhumidité.
Conditionné sous atmosphare protectrice.

200

545 les Tehanqués
432713 Solféring

Aconsommer de préférence avant le



FAIRE DU TERROIR
UNE CHIPS D'EXCEPTION!

IDENTITE VISUELLE

Gamme d'ici

Naming et positionnement de marque épicerie fine.
Définition de I'univers graphique.
Création du logo, de la charte et des illustrations.



PBIMENT DESPELETTE

IGRE DE YIH

IDENTITE VISUELLE

\ La chips d'ici

FAIRE DU TERROIR , ; o PR
UNE CHIPS D'EXCEFTION | Naming et positionnement de marque épicerie fine.

Définition de I'univers graphique.
Création du logo et de la charte.




IDENTITE VISUELLE

La cacahuéte d'ici

Déclinaison de l'univers graphique.
Création de l'illustration



chips artisanale ] Wil g chips artisanale

nature v o A 1 piment d’espelette
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IDENTITE VISUELLE

Bel Air

Création de l'illustration
et de I'univers graphique.



IDENTITE VISUELLE

Pando fashion

Avant chaque projet, il y a une rencontre.
Parce que comprendre un projet, c'est aussi comprendre les personnes qui le
portent.

La demande : créer l'identité visuelle de Pando, un cabinet conseil spécialisé
en mode eco-responsable. C'est vite dit comme ¢a, mais dans les faits,
il faut remonter a l'origine du projet, échanger avec les commanditaires et
s'imprégner de l'esprit de Pando qui s'illustre comme une marque.

La réponse: Trés vite, le concept du cercle et du cercle vertueux s'est imposé.
Axé sur le discours constructif et bienveillant que Pando tient aux acteurs de
I'industrie textile : faisons ensemble, avancons pas a pas pour faire évoluer
NOS habitudes, le client a immédiatement adhéré au principe et s'est projeté
dans ce disours. A partir de I3, I'histoire visuelle commence a s'écrire

PANDO

Senseforfashion

Un logo qui s'inspire clairement des codes de la mode, avec une
typographie dessinée tout spécialement



IDENTITE VISUELLE

Pando fashion

H  PANDO

Senseforfashion

)

Un logo qui se décline en noir, blanc
et dans sa couleur secondaire Le sigle signe la marque

Conseil
en mode

éco-responsable

Conseil
en mode
éco-responsable

Des illustrations spécifiques pour marquer les 4 items de la RSE Création du bloc métier



IDENTITE VISUELLE

Pando fashion

Création d'un univers visuel a travers un systéme de grille de mise en page
pour les différentes restitutions client de Pando.

PANDO PANDO

PANDO PANDO

.............

PANDO




IDENTITE VISUELLE

Pando fashion

Création du site internet Pando (web-design et accompagnement conseil
ergonomie et expérience utilisateur) et de I'ensemble des éléments print.

A terme, la version définitive du site internet intégrera les ressources
Pando, sous forme d'abonnement client, @3 des podcasts, vidéos, articles
professionnels L'histoire continue de s'écrire.

En collaboration avec
Miguel Munoz Sanchez pour le développement web

et Le collectif Les Impacteurs pour I'animation des réseaux sociaux
et le rédactionnel




IDENTITE VISUELLE

Pando fashion

Création de l'identité de I'offre Informer

O_
g——e |
Découvrir /ApproFondir /Agir
Découvrir /
LE MAGAZINE [)AN DO
POUR UNE MODE TRIMesTRe 1
ECO-RESPONSALE —— Senseforfashion oct-nov-déc 2020

LE TEXTILE
AU 19¢ SIECLE

UNE INDUSTRIE EN DEVENIR
Lécologie d'avant-garde

VERS UNE SOCIOLOGIE
DE L'HABILLEMENT

es codes vestimentaires

_ UNEECONOMIE
QUI PESE DE PLUS EN PLUS

codes vestimentaires

L'HISTOIRE DE LA MODE
WVUE PAR LE PRISME DE LA RSE

]
[ e e e —

=iF  »
|

Agir /£

L"HISTOIRE DE LA MODE
SOUS L'ANGLE DE LA RSE
période 1850 - 2000




Projetilolab

pour I'habi
durable

IDENTITE VISUELLE

llo

Création de l'identité graphique et des illustrations



Ingénierie
pour I'habitat
durable

Pierre Chuniaud
pierre@ilolab.com
ilolab.com 0763 20 04 56
... Ingénierie
pour I'habitat
durable
Pierre Chuniaud
pierre@ilolab.com
ilolab.com 076320 0456

QUADRI:C:0/M:70/J:50/N:100 QUADRI:C:90/M:30/):67/N:12

PANTONE 7416 PANTONE 562
RVB:219/115/108 RVB:30/115/95
#db736¢ #1e735f
QUADRI:C:35/M:0/):65/N:0 QUADRI:C:22/M:27/):0/N:0
PANTONE 150 PANTONE 524
RVB:249/185/77 RVB:203/193/218
#f9boud #cbclda
QUADRI:C:55/M:0/):35/N:0 QUADRI:C:0 /M:23/J:30/N:0
PANTONE 564 PANTONE 475
RVB:141/195/ 180 RVB:255/215/ 184
#8dc3b4 #ffd7b8
QUADRI:C:70/M:29/):49/N:0 QUADRI:C:5/M:35/):40/N:0
PANTONE 5483 PANTONE 473
RVB:101/155/139 RVB:233/190/159
#659b8b #e9bedf
IDENTITE VISUELLE

llo

Création de l'identité graphique et des illustrations
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SAINT-EMILION

IDENTITE VISUELLE

Chateau La Renommée

Création de I'identité graphique du Chateau La
Renommée dont le vignoble se situe sur le célébre
domaine de Saint-Emilion.

Création du logo et déclinaison sur tous les supports
d'identité. Travail autour du sigle qui se décline seul
hors logo selon la typologie de support.
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CHMEA/T

LA RENOM M

S ———SAINT EHILION

Jean-Miche| Bonnichon m +33 g 71 9177 37
im.bonni chon@larenommee fr

Premiére phase de recherche et inspiration

X
CHATEAU

GROUPEMENT FON

7

CIRATEAUY

®) -
]igggﬁinée IﬁLRgéglnnée I!!ﬂiﬁé;ﬁﬁil



—

-':- MA .
G &= ol pépites

BY BORDEAUX BLENDS
BY BORDEALN BLENDS.

Premiére phase de recherche et inspiration

BY BORDEAUX BLENDS

IDENTITE VISUELLE

Site marchand Les Pépites

Création de l'identité visuelle
et web design du site marchand.






/
ParisActionClimat

LACHARTE

LE PLAN CLIMAT
AIR ENERGIE DE PARIS

COCA-COLA ADHERE
A LA CHARTE PARIS ACTION CLIMAT

eco qct représenté par son Directeur Général, Gérald Maradan
Les projets soutenus contribuent aux Objectifs
de Développement Durable des Nations Unies

Certificat de compensation

& certifcs wste que UP France 3 lint A des

BRESIL

MEXIQUE TURQUIE
Préservation de
95000 hectares
de forét amazonienne Amél ualité de I'air Développement dune
et de sa biodiversité florale intérieu us de 85 000 énergie bas-carbone
et animale bénéficiaires grice 3 XX éoliennes

S '
s
e Bpep—

IDENTITE VISUELLE

Paris Action Climat

Création du logo et de la charte d'engagement
Dossier piloté par Plotfox et Eco Act



QUARTIER

CROIX
RONDEJ

Vendredi 23 mars / 20h30
Salle des féfes - 8 rue de IEglise
Epinay sur Orge

| Un projet utile

publique

Projet de quartier
La Croix-Ronde

Présentation du projet
Posez foutes vos questions

ﬁqunnﬂsn
. CROIX
oty smpdps, RONDE

Cantoa |

QUARTIER

t‘ T t‘ i g

Maokbslités of stotionnement :
uninacrec puarier
Intbgré & ba Ville
Epinay.sur-Orge o "'m
s beeres agricoles prservies |
Programmation
Un nowveau quartier situé U pactage de lespace public dquilioré au sein e VR It A i, Sl b
i l'ouest de la commune, du quartier pour une cirtufation apsisde * U ore et ke e PHE- P34 ot o v
d'une superficie denviron 40 hectares
* Quartier mdé & J00m/h o
- Des b " a— * Yombrs Do pck 4 Tihe 4 e 8 o e diveoppement urbais ek Sindver dans e b extant
intbgrées dans Ia couiée vete insercnmmunale 3 A
* Unecauselle ftre altacive fde houte uallh achtectual v
i 530 logamints * Danaarty on tiapaperts o comemen gebcs sus b T ol 1T
* Une nowvelle zone d'activibls pourvyeuse o nmr ots ns ha] * 4542 places So shabiorreresl sai lognrent

*Sarl dama e ot hckae o st

= ot 247 el
riyrpimin ey
VJements jgu Lk PANKITRHIS vl

Un juste équilibre urbain

dersifibs, avec un dguilhoe entre
Faceasion & Iulcaqrenhw( s [25%)
* Un large mail plackk ot Sp nombreux BSpIces veits
A et du Rouveau quartier
*Un pae dscthvibés kmwﬂ avet un éco-centne
inbercommunal (déche berie

IDENTITE VISUELLE

Grand Paris Aménagement
Création du logo et de I'identité graphique du Quartier Croix Ronde a Epinay sur Orge.
Phase de concertation.
Piloté par I'agence Neorama



INSTITUTIONNELLE

QUARTIER
$CRUIX j

RONDE

RIVERAINS

QUARTIER

CROIX
RONDE)

COMMERCIALISATION

® I, CROIX )
RONDE

CHANTIER

® 2, CROIX )

® 2, CROIX )
RONDE

RONDE

[ J
&QUARTIER
) ESBB(E Le juste équilibre urbain

Ici, Grand Paris Aménagement réalise
le quartier de la Croix-Ronde

= . ., .
www.epinay-croixronde.com .

randparis
'5%;';' Iménagement

IDENTITE VISUELLE

Grand Paris Aménagement
Création du logo et de I'identité graphique du Quartier Croix Ronde a Epinay sur Orge.
Phase de de déploiement du projet.
Piloté par I'agence Neorama



7 métres

2metres

de surface aménapée
sur une surface totale

ded0ha _—

habitation / activités

de logements
__— enaccession

2 metres

s pinay-cralarands. com

IDENTITE VISUELLE

Grand Paris Aménagement
Création du logo et de I'identité graphique du Quartier Croix Ronde a Epinay sur Orge.
Phase de de déploiement du projet.
Piloté par I'agence Neorama



Emmanuel

d’Alzon

Encemible scolaire Saint-Médard -cn-Jalles

le FUTUR
c’'est VOUS

Groups toolaire
& Ecole & Collége Le Bouscat

IDENTITE VISUELLE

Etablissement Emmanuel d'Alzon

Création de I'ensemble de la communication visuelle
et déclinaison des supports.



LA COHESION GRAPHIQUE AVEC LE LOGO

Nous proposons d'utiliser une partie du visuel
développé pour la charte, et amputé des zones
anguleuses,

Le mot FUTUR introduit Idée de l'avenir de nos enfants
et mais aussi lavenir de tous et renvoie aux notions de

..~ préoccupations coilectives proches de la mission que
) stest donné Emmanuel dAlzon.
De fagon implicite, ce FUTUR clest auss le cour! terme,

le FUTUR
c’est VOUS

Le VOUS s'adresse aussi bien aux enfants (largement
présents sur les visuels) quaux parents ef autres acteurs
éventuels (mission de mécénat par exemple). Ce VOUS
général désigne aussi bien la génération qui se profile
que celle des parents qui ont une actien immédiate sur
Favenir en simpli d la fois dans I'éd, eten
participant au financement.
Cette accroche insiste aussi sur ldée quil n'y a pas de
fatalité, pour lindividu aussi bien que pour le collectif,
sur les notions d 2le futur
VOUS/NOUS appartient,

Le VOUS désigne de fagen glebale toute personne
impliguée au sens citayen du terme.

I'école pour demain

le FUTUR
c'est VOUS

Construisons aujourd’hui
I'école pour demain

avec le projet détablissement

Construisons aujourd’hui

Le verbe Construire prend un double sens : sens propre
pour ce qui est de la construction du projet et sens
figuré : anticiper Vavenir. Il est, de plus, conjugué d la

premiére personne du pluriel.

Aujourdhui désigne laction pour une démarche

prospective.

IDENTITE VISUELLE

Etablissement Emmanuel d'Alzon
Création de I'ensemble de la communication visuelle

et déclinaison des supports.



| Vgnmanuel
o d’Alzon

g Ensenible seolaire Saint-Médard en Jalles

le FUTUR
c’est VOUS

Vgnmanuel
" d’Alzon

Enscnible scolaine Saint-Médard-cn Jalles

c’est VOUS
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CHIFFRES CLES

are |
b rentrée

Supervision casting et shooting photo.
Photographe : Franck Brunet d’Aubiac
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BORDEAUX

IDENTITE VISUELLE

Share House
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Ressources
— Territoires
N’ >/ Transitions _
Ressources
Territoires
Transitions

0z
»m

[xde]
>

Ocm enges
APESA Ppublics=-

C:18/M:100/Y:87/K: 9 C:BO/M:0/Y:30/K:15 C:BS/M:75/¥:20/K: 20
PANTONE 200 PANTONE 320 PANTONE 5265
RUIBT/V:24/8:30 R:0/V:155/B: 166 R:&1/ B:117
#1626 #O09bas 4275

IDENTITE VISUELLE

R2T
Projet de création de marque qui mutualise les savoirs-faire de trois entités.
Création du logo, de I'identité globale, des différents supports et de l'illustration centrale.



| mise en ceuvre de

X alr;r.ig.aumlmilln
- —

- Temitolres-Transitions.
teurs publics et privis

LePoclesperts_______

Prisentation de la marque

Uiquipe mobilisée...




Représentation de la dimension écologique

U profet par un camieu de verts \\\
L ANGCT
O / GRANDE CAPACITE TRANSPYRENEN

Vert intermédiaire qui illustre le franchissement

IDENTITE VISUELLE

NAFGCT
Création du logo et identité visuelle du projet de Franchissement Transpyrénéen
Piloté par I'agence Neorama
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Logo et environnement graphique

[llustrations

IDENTITE VISUELLE

Concertation Airvault
Création du logo et de 'ensemble de I'identité visuelle sur les supports de concertation
citoyenne en vue de la modernisation de I'actuelle cimenterie



Dossier de concertation

L CIMENTERIE £ LE3 ENIEUX
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Plaquette plan
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VOTRE CONSTRUCTEUR MAISON BOIS

mop;

. VOTRE CONSTRUCTEUR MAISON BOIS

IDENTITE VISUELLE

C-Mobi

Le nom de marque est né de la combinaison de
Constructeur de Maison Individuelle et Maison Ossature Bois.



IDENTITE VISUELLE

C-Mobi

Le logo s'appuie par ailleurs sur l'idée de Cest,
décliné sur les différentes

thématiques, qui sont les grandes lignes

sur lesquelles s'appuie la marque.

<)

2 B
2

¢l CE
¢l CE

C’est solidaire C’est écologique C’est économique
gréce a des actions grace a des matériaux grace a uneisolation
globales participatives bio sourcés optimisée

C

CnoRi
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Décanwe non mainens
Jrasa———— -
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IDENTITE VISUELLE

C-Mobi

Baillage bvéhicule modéle Zoé



AQUALIGNE

mon club de sports

IDENTITE VISUELLE

Aqualigne

Refonte totale de l'identité de marque et identité visuelle
de la marque : logotype, charte graphique, déclinaison
Repositionnement global de I'enseigne et campagne de
communication.

Projet mené avec I'agence Bordeaux conseil



UALIGN=

mon club de sports

7 clubs u: BOX Métrapole
aqualigne.com

AQUALIGN=
] O i

N
N

Hapelgitzgzss F[_]rme Cycling Muscu Benefits

Aquabike Wellness Santé
Mon Club de sports
Aquu Human Fitness pites
Minceur Cardio fappinsss Aqll(l
High energy Coaching sorsarise
Aquabike Aqll(l Wellness COURS
voncn s INQUALIGNZ

110 Avenue Léon Blum - 33110 Le Bouscat mon club de sports
0556 020559 H
€ aqualigne.com

N __..-: - ,
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RESTE
A CHARGE ?

Oui c’est possible !

y 4 Sens

VISION ET AUDITION

RAISUNS IDENTITE VISUELLE
Be Sens Optique et Audio

[ ] [ ]
de ChOIs Ir Communication globale pour cet indépendant audio et
optique. Campagne générale et campagne spécifique

aupres des professionnels (ophtalmologistes et ORL).

Définition du  ton de la marque et des axes de

communication.
. VISION ET AUDITION






Carte anniversaire client

ons L

VISION ET AUDITION

Carte rappel 2 ans
dans la cadre suivi client

Déja 2 ans que vos lunettes
ne vous quittent plus !
Déja 2 ans que vous avez fait réaliser
votre équipement chez Be Sens

et nous de votre

Prendre soin de votre vue, c'est aussi prendre soin o vos lunettes.
Mous vous invitons & nous les confier pour une expertise complite.

Par ailleurs votre vue a peut-étre évolué
i cours da cas 2 demlbres anndes. Mettoyage
Examen 11 vous suffit de prendre rendez-vous sur aux ultrasons,
de contrdle notre site ou au 05 56 05 03 05 lustrage,
de votre vue Profitez de nos offres dés maintenant | réglage
GRATUIT et ajustage

OFFERTS

0




VOTRE NOUVEAU
CENTRE AUDITIF

A MERIGNAC

ENTENDONS-NOUS
BIEN, LA CONFIANCE

C'EST AUSSI
PRATIQUER
LE PRIX JUSTE

En partenariat
avec le n°1 mondial
des solutions auditives

SIEMENS

Vous faites souvent répéter votre entourage, vous avez
tendance & augmenter le volume de votre téléviseur.

Ne négligez pas ces signes, il sagit peut étre du début
d'une baisse auditive, qu'il convient de traiter rapicement.
Nous sommes 15 pour vous conseiller et aussi vous
proposer la solution adaptée & la fois esthétique et
innovante au prix le plus juste !

Parce qu'un audioprothésiste indépendant est en mesure
de vous offrir les meilleurs prix du marché.

@® ~ i

B Co sirent Wasetowsh

Audloprothésiste Diplomé dEtat
VISION ET AUDITION

Profitez d’un bilan
auditif complet

et d’un essai gratuit*
Rendez-vous au 05 56 05 03 05

Ouvert du lundi au samedi de 9h a 19h - www.besens.fr

“eSens

VISION ET AUDITION

(13
POUR S'Y RETROUVER
DANS LE LABYRINTHE
DES OFFRES, SUIVEZ
VOTRE GUIDE BE SENS

Cher Docteur,

faire le bon choix parmi les aides auditives proposées
sur le marché.
Pour cette raison, en tant quiaudioprothésiste indépendant, je vous propose de faire
découvrir ou redécouvrir & vos patients, nos points forts 4 travers des offres claires et un
conseil adpaté :

390€
sur la base de 199.71€) bien plus économique qu'un assistant de comptoir & 299€
(non remboursé et non adapté )

De: a des prix vrai garanties
4 ans dés 590€ (8 bandes, 16 canaux, directionnel, débruiteur)

* Un vrai choix parmi toutes les marques disponibles.

« Les piles les moins chéres de Bordeaux Métropole (a partir de 1.90€ la plaquette de 6)

« Des protections anti-eau moulées 3 20€ la paire

Toujours soucieux d'apporter de vrais solutions dans la prise en charge de vos patients,
Je vous prie de croire, cher Docteur, en 'expression de mes meilleurs sentiments.

Laurent Wasielewski

SAUREZ VOUS, ﬁ I'F Audioprothésiste Diplomé dEtat
VOUS SORTIR DE CE
CASSE TETE QUI SE
JOUE A |’CREILLE..

40 avenue de la Somme ZAC Mérignac Soleil
05 56 05 03 05 - du lun. au sam. de 9h a 19h
Ouvert du lundi au samedi de 9h a 19h
www.besens.fr




100% SANTE
(® 100% REMBOURSE
(® 100% INVISIBLE
@ 100% FRAXCAIS

VOTRE CONSEIL Aides auditives sur-mesure*

S P TIQUE ETAUDIO @
|

Be Sens

* Gamme intra STARKEY sur prescription médicale VISION ET AUDITION

AVEC VOUS @
. 400 D E Gamme intra STAAEY
sur prescription médicale
: 1005 FRECK AVEC VOUS
VOTRE CONSEIL .@
Be Sens

VISION ET AUDITION

100% SANTE
(® 100% REMBOURSE
(® 100% INVISIBLE
@ 100% FRESCAIS

L'audition est un véritable enjeu de santé publique

Dans le cadre de la loi du reste a charge 0, 'état met
en place une réforme qui prévoit d’alléger le colt
des protheses auditives en imposant aux centres de
correction de baisser le tarif des appareils.

La réforme “100% SANTE” imposera  aux
audioprothésistes en 2021, le prix de 950e sur un
appareil de 1100e actuellement.

Be Sens va au dela, en proposant dés maintenant
une offre exceptionnelle : Venez tester gratuitement
pendant un mois, notre aide auditive rechargeable

A\/EC VOUS (chargeur offert) et garantie 4 ans et profitez de son

40 0, .

VOTRE CONSEIL

I

Laurent Wasielewski

4

Audioprothésiste Diplomé d’Etat

Aides auditives sur-mesure @ o
Be Sens IDENTITE VISUELLE

Be Sens Audio
Communication 100% Santé
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SUCRE - SALE
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BARA
CHOUX

SUCRE - SALE
AN

Création du logo et de la charte graphique.
Déclinaison sur les différents supports
et application sur le food truck




IDENTITE VISUELLE

Les Potins de Coline

Création du logo et de la charte graphique pour ce lieu
atypique, dédié aux enfant et a leurs parents. Création
d'une monnaie spécifique sous forme de jetons
ludiques. Déclinaison de I'ensemble des éléments de
communication.

MWAFE

Lundi A=
ouvert QU IR
i Gia0 18n30

. tique
Café Bou
ot etits et gran Jeaux
pour P me*® Bor

93, rue Notre D2

WWW.AES oline.D ogspo\.com
e spolmsder. \ine b\

"



y __.* L

‘-l

-"\rtLrtm;u(_\
-alrieres.



Mlere customize the fitle page with yous bk
[

NZ=%
ANTEPOL ware  sam
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NOUS RENOVONS

VOTRE GIEN IMMOGILIER

Notre réseau de partenalres

BUBENDORTF = SOFERM.  Epiinoo P g

VERSION RESPONSIVE

0go Sigle

NzZ=N
ANTEPOL '

IZE=\
ANTEPOL

DIAGNOSTIC

IZ=\
ANTEPOL

REALISATION

IDENTITE VISUELLE

Société Antepol

IZA .
Refonte totale du logo de la marque Antepol, création

ANTE PO L des déclinaisons, Conception de la charte graphique.
Web design du site.

FORMATION Piloté par I'agence Histoire de Com



EPICERIE FINE

EPKERE HNE CHARCUTERIE FROMAGERIE
(HARCUTERIE FROMAGERIE

IDENTITE VISUELLE

Saveurs Corse traiteur

Crétion du logo et déclinaison sur tous supports



o | o partenaire o
des entrepreneur(e)s débordé(e)s

— ¢ partenaire
des entrepreneur(es débordé(e)s

Alexandra DOUENCE

Sandrine GARANTO Alexandra DOUENCE

23 rue de Janeau : ‘ Chargée d'Affaires
33100 BORDEAUX

C420 P

a— o partenaire emm— a.douence@c420.fr
des entrepreneur(e)s débordé(e)s

IDENTITE VISUELLE

C420

Création du logo et déclinaison sur les supports print



Edition
Affiche

Mise en page
lllustration

Laboratoire Roche
Université Paul Sabatier
Arjowiggins

CFA

Ceva

Chanel

Wasa

Générale d'optique

Puel



Parc photovoltaique » Centre de données + Agr
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verr2

HEHE

Création d'une plateforme EHEE

dénergies renouvelables

arim

4516080
203/8.2

ergie « Electrolyseur « Batteries de stockage

Coder princpsepou
s Sments imprtats

Coleursecandive s e e
"

oueur d oo e e e etes
Courats, HORS COMM. INTERNE

PRPR—
3l po s

Fmpartnsce secodaies

DOSSIER
DU MAITRE D’OUVRAGE

O

Créaticn d'une p|ateforme H

d’énergies renouvelables

o ©

Pare photeveltaique

Centre de donnzes

Agri-énergie

Electrolyseur

Batteries de stockage

LA= NP

Sommaire Sommaire

PARTIE! e
PARTIE 3 -
16/UNE PLATEFORME
MULTI-ENERGIES 6/4/LES IMPLICATIONS
DU PROJET
16 Les grands principes du projet IMPACTS ET RETOMBEES
17 Unprojt i e imnovation
18 La modéle économicse FHORIZEO 64/ Une ambiton desemplaris environnementle
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PARTIE4  @m 108/LES FICHES THEMATIQUES
PARTIE? e
96/LES ALTERNATIVES
26/LES ELEMENTS AU PROJET ET SES MARGES
‘COMPOSANT POSSIBLES D'EVOLUTION
LE PROJET HORIZEO
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Lecentrededonnées
Lo stocagedectrct o bteries

97 Lesssnrios tternat
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mscinaio2GW?
103 Lesévolutons possiiesduprofec orzEo. 120,/ GLOSSAIRE

EDITION

Projet plateforme photovoltaique Horizeo
Création de l'identité visuelle et des supports




Un projet ambitieux et innovant
—

HORIZEO est
sur un meme site production, stockage et consommation d'énergies
renouvelables.

11 vise & répondre aux objectifs nationaux et régionaux de transition

énergétique, et a laugmentation de la demande en énergies
renouvelables.

e t régionNouvelle-
Aqultame Elle réunit un ensemble de conditions favorables telles que
«La présence dun poste électrique RTE & 35 km avec une importante
capacité de raccordement au réseau ;
« Une surface disponible de 2 000 hectares,
a lexploitation sylvicole et & des ch:
« Une surface en dehors de tout périmétre de protection réglementaire du
patnmomc naturcl et paysager ;-
. fortement
d ‘énergies et de services numériques (4 une trentaine de kilométres).

cloturée et dédiée
privées;

Localsation delairedétude immeate cu projet

. P 5 .
Un projet axé sur l'innovation

—

HORIZEO constitue une innovation par l'association des technologies

dénommmées “briques technologiques” et les synergies qu'il propose entre

elles, sur un méme site

«Le parc photovoltaique produirait de lénergie renouvelable pour
Iélectrolyseur et le centre de données ;

« Les batteries permettraient de participer 4 la stabilisation du réseau
électrique et au nssage dela pmducucn des énergies renouvelables

oL ées par produirait de la chaleur
dite “fatale” qui pourra)t ttre réutiisée dans e cadre de Iagri-énergie ;

«Une partie de eau nécessaire au fonctionnement de Iélectrolyseur
ne sera pas consommée et pourrait étre réutilisée dans le cadre de

Yagri-énergie (irrigation).
r—“r;:szs.'f::sg i

st oacn tucno resiuminon

Codit et gouvernance du projet

ENGIE et NEOEN ont conclu un accord de co-développement qui leur
permet de mutualiser les actions de développement du projet, les cotts
des études environnementales et dingénierie technique, et de partager
les risques liés a l'avancement du projet. En juin 2021, la Banque des
Territoires (BT), organisme de soutien aux collectivités de la Caisse
des Dépots et Consignations, sest également associée 4 ENGIE pour le
développement du parc photovoltaique.

Par la suite, les porteurs du projet conduiront chacun la phase travaux
et lexploitation de leur tranche solaire respective, chaque brique étant
portée par I'une ou I'autre des deux entreprises.

Le cotit global présenté ci-dessous est une estimation réalisée a date.

Briques technologique Porté s
ENGIE -
Parc photovolsique G5OME | Banquedes Tritoires 6070
NEOEN 40
Stockage délctrict porbatteries | 20 M€ NEOEN
Electrlyseur (production
dhydrogine renouvelable) 4oMe ENtE
Centre de données 200 M€ ENGIE
Agei-Energie 10 M€ ENGIE
.: Raccordement ‘ B0ME

Modéle économique

Le parc photovoltaique du projet HORIZEO est porteur d'un nouveau
modéle industriel et économique. [I repose sur la production & grande
échelle d'une électricité renouvelable compétitive, qui serait vendue
directement aux clients (contrats de gré a gré ou Power Purchase
Agreement), en dehors du cadre classique de soutien public des énergies
renouvelables, donc sans subvention de 'Etat

Des contrats de longue durée pourront étre proposés aux entreprises
achetant lélectricité produite, avec des prix stables et proches de
Iélectricité conventionnelle délivrée sur le réseau.

Compte tenu de leur caractére innovant, le modéle économique des
autres briques technologiques serait quant 2 lui développé dans le cadre
des dispositifs d'accompagnement de | Etat.

Encie Qi NEOCEM

Les maitres d’ouvrage du projet

ENGIE - Banque des Terrm:lres
ENGIEest)’

En France, ENGIE est le leader du développement des énergies solaire et
éolienne avec 7,5 GW de capacités installées. Dans le cadre ' HORIZEO,
le Groupe ENGIE développerait le parc photovoltaique, le centre de
données, lagri-énergie et Idlectrolyseur.

La Banque des Territoires, organisme de soutien aux collectivités de la
CaissedesDépbts et Consignations, s est associée s ENGIE pour développer
le parc photovoltaique.

NEOEN NEOEN

NEOEN est un producteur privé francais dénergies exclusivement
renouvelables cré¢ en 2008, En juin 2021, NEOEN a annoncé avoir
dépassé le cap d'1 GW de capacité en opération ou en construction en
France.

Dans le cadre d HORIZEO, NEOEN développerait le parc photovoltaique
et le stockage par batteries.

Les acteurs du projet

e ©

RTE est une emre'nnse de service public créée en 2000 avec pour
lexploiter et d leréseau

délectricité 4 haute eL rés haute tension pour acheminer entre les

fournisseurs d'électricité et les distributeurs ou industriels.

Sonré jet HORIZEO serait

au réseau de transport délectricité national, puis d assurer la maintenance

du raccordement.
e

Commune de Saucats =

La commune de Saucats est située en Gironde en Nouvelle-Aquitaine,
4 une trentaine de kilométres (km) au sud de Bordeaux Sa population
est de 3212 habitants, et son territoire est couvert a 67 % par des espaces
forestiers.

Dans le cadre d HORIZEO, la commune serait amenée  modifier le Plan
Local d'Urbanisme (PLU) en vigueur pour accueillir le projet.

@ Enquétes publiaues conines |
(HORIZEQ ) lan Loca d Urtanisme de St racordement RTE)
55 Obtentions des autorisstions dminsratives

Gncie  Qiias Neoen @




Sibanye
' ' Gtillwaker

: Projet GalliCam

I . Dossier de concertation
9 septembre - 18 octobre 2024

Projet de fransformation de la raffinerie de nickel
! . de Sandouville (76) en unité de production de pCAM,
utilisé par les fabricants de batteries
de véhicules électriques r 'CG:

T 55

. .
. °
. .

we are one

C .
Gillwater

XX RN
0 MINES / MHP @' é
Produits du recyclage
— @ de bofferies RETRAITEMENT

DE RESIDUS MINIERS

3

EXTRACTION
MINIERE
SECONDAIRE

Réactifs LA MINE URBAINE

generes Catalyseurs automobiles

Déchets électroniques

Batteries des véhicules électriques
Métaux précieux

Stilhwatts

v cum EXTRACTION
®. > cumES MINIERE RECYCLAGE
ELECTRICITE PRIMAIRE

A
&R &S
ey

2
%
w
Y

©

Eaupuifice <u=

MINES Fabricants de Fabricants de . X Fabricants de Véhicules
Affinage Précurseurs Cathodes Gigafactories électriques
Sulf

Déchets
de batteri

Projet GalliCam .
Batterie
E @I Ny l en fin de vie
Produits issus Broyage Recyclage

du recyclage



BioTJet\-A/

o)
eM-Lacq™~—~
Site de production d’e-méthanol

Q Locatisation
dusite

Mise enseniceen 2027
Prodscion: 2000001 e -metwotpwon | [

HyLacq

Site de production d’hydrogéne

©
Los essentiee - R
Mise en service en 2027 calisa
Production 72 000 . dnycrogéne par an L dusite

productions sortantes

Site de production d’e-biokéroséne

Les exsentils
Mise en senvce en 2028
Producion 750001 -biokicsinepar an |

Les essantils

\'.A.n.

Ressources entrantes

Laveorams & BioTet Lossortams &
© S gmows @ HEEED G bonmngrioe @0t

eM-Lacq
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La concertation
préalable du public

) Pourquoi s’installer
LA=O} sur le bassin de Lacq ?/.5..

Pourquoi réaliser ce projet dés aujourd’hui ?

La CNDP (Commision Nationale du Débat Publi) créée en 1995, est une
Auorite Admineirativ Indapendante dont fa misson et ci garantr s Grof 4

polaue publques syant un impac su Fenvronnement

Son e et dn i rspactr ot dsmrr o comuce i n s don

-

énergies renouvslabies aux importations dhydrocarbures
c‘; rockd ML‘ Bavm::i i Fespresson des doyens ur e prolts o e "Réduction dos émissions CTraneion vers e dmrgies renouvelables

G grand pubic.

Le réle des garants

Les garats ont pour i e veille  Fintliibiies des information s

Une solution pour décarboner

Les objectifs de la concertation
des secteurs a forts enjeux

peuient i concarnés pa 1o proje (Fverains, 6, asociation, acteurs
miques ) :

Parmattr Fexpression o avis ot des propositions sur s rojt. s ripemir K anle

Informez vous, s S 55, ' e commance s ipuier. Lo nasin de Lacq conalt
participez en donnant votre avi el ﬁ “g omroton o e Wbrark vors 1 v o f‘ % e
o nites ey o VERTEX ok, SOBESL TosErages Feroseas é ki
el s s s o] ==
5% issi 5,37 des émissi 3% de
Lo Sassin de Loca,aujou de GES* en France do GES* an France de GES* mondiale
o Lo i
DOSSIER DE
SITE INTERNET T y—
CONCERTATION ITE INTERNE!

7 500 emplis (35 % e s popuiaton actie
ocale)
200 chercheurs

23 zones dactvtis
8 hels seneprises
-7 pates sconomiaues
4 pales chimiaues

Calendrier du projet

STANDS
MOBILES

%

FORUM
PARTICIPATIF

2023
TT2T3TATI T2T3T4 M T2 T3 T4 T T2 T3 T4 T T2 T3 T4 T T2 T3 T4

LEGENDE

[}
EEm
P

REGISTRES ' BoITE " N e
;| vocALe
DE CONTRIBUTION L/ Le Bassin de Lacq a été identifié comme lunique site répondant & date aux
ambitons o besens d prjet
Le territoire présente des opportunités de synergies importantes en raison
Ges actours ot place capeaton d CO, biomeren, )
 Ces opportunités permettraient au projet E-CHO de s'inscrire en cohérence
& et avec une forte valeur sjoutée sur le site mais également sur son territoire. e [
ATELIERS
THEMATIQUES 3 L
—— \ —— — —— —

Découvrez le projet |
etle programme |
de la concertation

Découvrez le projet |
otle programme |

A
. C H . o“2ho-canceratontt ' C H . ._ C H ‘ oZono-concertatont
E"&E EL,;@

IEI;<

@ Elyse a LA CO\OP @ Elyse a LA OOP @ Elyse a LA=OOP

EDITION

Dossier de concertation - Projet echo
Naming - Identité visuelle - Illustration



Liaison de raccordement

Transport :

Dioxyde de carhone

Hydrogene

Vapeur verte

Oxygéne

Le projet

€ CHO

L'E-NERGIE CARBONE/ OXYGENE

3 sites interdépendants

et tés a leur écosystéme

BioTJet

FLUX INTERNES.

—_‘

T

Elyse w:

. Eau

éﬂ§ @D ecvicis renovvaabie
@ vioesrvene

@ .

@ Eiyse & LA OO

Poste de
raccordement
électrique

Bl
‘“_‘CA F—'i Plateforme

industrielle de Lacq
(écosystéme existant)

EDITION

Dossier de concertation - Projet echo
Naming - Identité visuelle - Illustration isométrique
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Dossier de concertation - eM-Rhone
Maquette éditoriale - Réalisation

eM-Rhoéne



SAMEDI
13 FEVRIER

DE 9H A 16H

SCIENCES
SANTE /
SPORT #

TECHNOLOGIE
INGENIERIE

UNIVERSITE
TOULOUSE I
PAUL SABATIER i



TOULOUSE - 17 février
AUCH - 10 et 13 février
CASTRES - 6 février

TARBES
5 et 6 février et 2 avril

horaires :
iutups-tisefr

SCIENCES
SANTE

SPORT
TECHNOLOGIE
INGENIERIE

UNIVERSITE
TOULOUSEIN

PAuL SABATIER Skt

L"UNIVERSITE
TCULCUSE III

PAUL SABATIER
CUVRE SES PORTES...

samedi 13 février 2017

SCIENCES
SANTE

SPORT
TECHNOLOGIE
INGENIERIE

% PauL SABATIER Yimet

lUT / dates et lieux :
iut.ups-tise.fr

EDITION

Université Paul Sabatier

Réponse a une consultation pour le visuel de
présentation de I'Université pour la journée portes
ouvertes. Différentes déclinaisons.



*.Contract
., with nature

<
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EDITION

Esprit de quartier

Création de I'ensemble des supports affiche de
I'association Esprit de Quartier. Cohérence graphique
sur tous les différents événements afin de garantir une
identification immédiate.









LE MAGAZINE
POUR UNE MODE
ECO-RESPONSABLE

ANDO

Senseforfashion

TRIMe.

LE MAGAZINE
POUR UNE MODE
ECO-RESPONSABLE

PANDO

forF:

h TRIMESTRe 2

LA MODE, VE
DE CHANGEN
SOCIETAUX PROF!

LAMC
LE PROGRES

LA NAISSANCE [
MACHINE ECONOM

LES PREMICES
PENSEE ECOLOG

. LAMODEDE 1|
A TRAVERS LE PRI

LE MAGAZINE
POUR UNE MODE
ECO-RESPONSABLE

PANDO

Senseforfashi TRIMesTRe 3

S’ENGAGER, ENCORE
ET TOUJOURS PLUS

LE MONDE DU TRAVAIL
SE REDEFINIT

LA CLE DE LA PERENNITE
PASSERA PAR LE GREEN

LA RSE OU LA DIMINUTION
DE NOTRE IMPACT
SUR LENVIRONNEMENT

/.
Agir/

POST 2020 :
ET MAINTENANT ON FAIT QUOI ?

LA MODE JOUE
SON ROLE ENGAGE
SUR LE PLAN SOCIETAL

SUR LE PLAN SOCIAL :
UN CONTRE-PIED INDENIABLE

. DES CHANGEMENTS
ECONOMIQUES PROFONDS

UNE INDUSTRIE
DOMMAGEABLE
POUR LA PLANETE

EDITION MAGAZINE

Création de la maquette
du Magazine Pando




RH PARTNERS

Conseil en Ressources Humaines

VOus promet
une année 2017
tout sourire



Recrutement
Gestion de Carriére
® [@fe]a1Y=1]]

/ 30 agences en France
® s agences a PInternational

» 0./0\.0




e vos installations %

Génie Climatique et Industrie

EDITION

Puel Génie climatique et Industrie

Refonte de l'identité de marque et déclinaison
graphique sur les différents supports. Identification
des différentes cibles, rédaction et organisation des

textes, suivi de prise de vue.



Y

PUEL

Assurer la ma‘l‘t_rl'
de vos installations

Génie Climatique et Industrie

Etudier votre demande Expérience
A 51 it e e e P «t savoir-faire
r—.

Mous mattoes b votre  sendcs s
oersbtences 8 Rolre Lt fare 6 Bt 3

I mtirance de wohbions
o eie Chmaliine e Faunlie.

40)

collaborateurs

L’expertise climatiqt
de votre
environnement

PUEL

2 I\.
d’expérience

Génie Climatique et Industrie

Répondre 5 chague bescin
£ e & Fitervmrison st i en conera de voire initalation, nous rhakics vours groiet
e

clare. un ok us1E

- L st Incustsiels
= Las maincms e reiraite.




GENERALE
D'OPTIQUE

Votre opticien  Générale d'Optique st
heureux droffrir & votre enfant son passeport
Pour la vue,

Ce document destiné & l'accompagnar
Qu‘lllsuit U non déja porteur de lunettes,

Véritable fil rouge de la vue de votre enfant,
Insérez-le sur la page de garde de son carnet
de santeé, gréce & la pochette plastique qui
VOus st remise avec le passeport.

‘Bons
GESTES

@ ¢'ll est encare intérie

calul des adukes. Cast pourguol | est nd saensable

da lu aporencre & toumer la tle lorsquil trase
e,

FOur les jeax viehie, 1o Lélév sion, Tord neteur, |
visien doit étre necto, sans signo de fatigue. ||

Important da bien véritier la position de ranfant faca
4 l'écran. A ce jour aucune W3 accuse Mcran
dordinateur de proveauer des troubles de la vision,
s, Il peurait «évélar ceus au’ sort usqua

& sanes dludes tendent & démartrer
qua Fatilisation ntensive des dcrans augmentera t e
MyOpes

Les devoirs :les choses & NE PAS faire ...

B Ne pes dire frop crit de 500 SUPPO | wre, ecan.

Whe pas flier dens un e rornement Liop
sombre, i AU cantraire privilegier un éclarese
suffieant of hamogéne,

BNe oas s'a longer sur sor bursau, étve e face, pour
@ulter du fevoriser un ool au détYimen: o 4uzre.

B Ne pas utiliser los voi lousts 5 nuil pour la lecture,

Lolhe ENFANT . iy
brvisioN . 6
Les premiers mois

Chez l'enfant

/fes pEFAUTS b visiON. 10
Définitions

Comment les repérer

A l'école
A la maison

/o8 LUNETTES _

/@leff.

TICIEN
A voTRE OF =
RALE propTIGY
DEVANT L'ECRAN
mLdcren dol: toujours dle orienté face &
lenant.
w Ras de dibrerce de hminoslté entre
I'deenn at In pibce .
 Fawor ser los 21 chages sur fond clair pour
ampl fier @s contrastes.
® [nslaurer des pauses obl gatokes de 20
secondes loules les 20 rinutes, par

irage 2u-dessus oU erriere
e viter les dciairages face A Fécran pour
éviter es conzre-jou

Source iumineuse su-dessus

Devant la teidwision orévoir une distance oe 3 métres

Generale
d'Optique




oo

IRIS&OCTAVE IRIS&OCTAVE

Attention : la baignade est interdite tant que I'enfant est
porteur de ses yoyos.

V

JGNADE
ﬁfnuﬂ’“

Le feetus et la musique :

In utéro, les émotions du feetus sont considérablement
décuplées lorsqu'il entend de la musique qui posséde des vertus ]
thérapeutiques incontestables. Elle constitue un langage a part

entiere qui saura trouver le chemin du cceur de bébé.

La musique parle au feetus, elle calme, déstresse et sécurise

I'enfant, contribue au développement des facultés intellectuelles,

éveille ses fonctions mentales et physiques et permet a I'enfant

P ; et
de réveiller et de ressentir de nombreuses émotions ! EDITION

Iris et Octave

NN EEE
LTI

Adaptation graphique et déclinaison du passeport
pour la nouvelle marque

% IROUBLES
OE LAUDITION




Illustration

Laboratoire Roche
Chanel

Wasa

Générale d'optique



protected orea of

100.000 o

‘15ymnwmu
o \MAZONAS

creation of
47 LOCAL

JoBS
protection of

ENDANGERED
SPECIES

MADRE DE DIOS
700.000t C0;

avoided by the project every year

WASA is one of the contributors
to this offsetting project

EﬁlZﬁm&wma

among which endangered
and vulnerable forest species

TRAVAIL DECENT ET CROISSANCE ECONOMIQUE

Amélioration des revenus

(réation d'activités génératrices de revenus
@ (compostage, aviculture, maraichage)

BOMNE SANTE
£ BENETRE

Sensibilisation aux problématiques
de santé de la femme

Formations, enseignement
Amélioration des conditions de travail

CONSOMMATION ET PRODUCTION RESPONSABLES

Diffusion des pratiques agricoles
antiérosives dans les parcelles d'ylang

Installation d'une unité de production

de briquettes de hiomasse

Réutilisation de 'eau grace a un circuit fermé
dans le process de distillation

\:@) Distribution de moto-bennes
/
INDUSTRIE, INNOVATION ET INFRASTRUCTURE e

Wasa - Chanel

Amélioration des techniques

de distillation Q\
|

INNCHATION ET
WRASTRUCTURE

Réalisation des illustrations pour
présenter les actions climat des
sociétés Wasa et Chanel.

En coordination avec Plotfox et Eco-act



)
PALAISEAU B

7 N
[IMAGINONS DEMAIN JPAOICE®) PALAISEAU
\_ IMAGINONS DEMAIN 203()

PALAI S
IMAGINONS DEMAIN 203()

REHABI LITER

ET VALORISER s s s o Gty
Vous étes nombreux & avoir mis souteni les professionnels de santé de
en évidence le grand potentiel Palaiseau.

de Palaiseau en matiére d" ces verts
ou de batis non utilisés : voici vos idées !

— de fraicheur pour lutter
contre les réchauffements
climatiques

Identifier les friches et découvrir
les lieux que des associations

et des citoyens pourraient investir.
Usines abandonnées, quipements
publics désaffectés, maisons

0u rez-ge chaussée commenciaux
vides et sans locataires :

de tristes espaces & réinventer

pour commercialiser et échanger.

Anticiper les changements d'activités
en pensant aux besoins du territoire :
dés que possible, les habitants imaginent
que 13 collectivite soit mieux associée

aux Mutations dactivités économiques.
Changements dhabitudes : la disparition de
|a presse, le déclin des grandes surfaces
commerciales : que faire de ces vastes
batiments et des aires de parking ?

Défendre la biodiversité et anticiper
les effets du changement climatique :
= parraines la plantation darbres
= créer des flots de fraicheur
dans lespace public
« SANCILENSET |85 BSPACes Verts
+ CIREM (IBS Minrn-notaners urhains.

B = B
p PALAISEAU PALAISEAU
/" -~ [iscinons oera PAOKES] e 2 0 30

= =
:lr':ommtlolrls ot dah:;:sas & SE NOURRIR DIRE ET FAIRE
ERUSHONS or o ET PRODUIRE ICI
Retgcaliver L chacus.

([

ILLUSTRATION

Mairie de Palaiseau

riges - .
e Création des kakemonos

e de restitution citoyenne. .
i-u-qn-uluu—numm

S Dossier de concertation avec Neorama

Un réeas ot m-mh—d-
e
L e o s v e e
BB R i 4 TR, 3 AT, O T,
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ILLUSTRATION
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Impression en risographie






—
les © ) Coche
Wahiers ) &
créatifs
a

centre e soi (o0  Faccued
navait parle

Est procurerlos cahiors créatifs ?
Qou Ihon

Quo vous procurent cos cahiers ? Garder lappét.
0 s me dvertissent pendant es sons i’

o

P savie

12 Foime leur ottt s, colorioges. )
e me senentarien

Que diiez vous de ces cahiers ?

2t de micux appréhender a vieavec un cancer
2 s me pemmettent e consever du en avec mon entourage:
Rocommanderiez-vous los cahiers créatifs
a.

T P I T TR TR TAN-TIR-TR= T S R N
Ausci du caior, aimeriez-vous:
3 Pl d dssins o conignes créatves 2
i do conse
3 De nouneles poges ?
Quolle ol rubrique vous néresserat
3 Une page iz reprndra s nformatons s caier
a

(prise de notes, i moi)

Pl riene sl 3 s )
1 Ades socles. veprtie
2L etour  Femplot

(0 Losbienfats de Fexpression
dossin

e )

un cancer) 0l s o créats et s actvités culureles pour
ok chan

Lo sport et activi physeve adapiée. ecrture )
Quel est votre age ?
Q525 dz5-35  Qss0  dsies  >deesans

MEDICAL

Laboratoire Roche

Création et développement d'une collection de
cahiers créatifs destinés aux patientes en cours de
traitement oncologique. Chaque cahier s'empare
d'une thématique et compile a la fois conseils, rédigés
par une rédactrice spécialisée santé, et des exercices
de détente.

Création et réalisation de la maquette, llustration du
personnage féminin et de I'ensemble des illustrations
intérieures.

Projet mené en collaboration étroite avec I'agence
spécialisée santé : Comm’'Santé




BARRIO DO ALFAMA
















S CHAPARDE 7
o) UN SACIS01

ILLUSTRATION

Illustration couverture de livres
et projets d'écriture



ILLUSTRATION

[llustration personnages



aeeq

AGIR POUR L'HABITAT DE DEMAIN

ILLUSTRATION

Identité visuelle et frise d'illustration avec personnages






IDENTITE VISUELLE

llo

Création de l'identité graphique et des illustrations



Solution
mobile

Intervention

ﬁ partout en France

=Y

Espaces mobiles ou indoor

Dimension

pédagogique
M Débriefing
personnalisé

Tragabilité des possages

P

La bonne
nouvelle

Pédagogie par
I’uct?on

6@ Blended learning
@ Escape game

@ Réalité virtuelle

&? Activités collaboratives

Formations e

reconnues

La bonne

. . nouvelle
Euoluutlon des connaoissances

et compétences

@él Organisme certifié Qualiopi

Journée 100%
sur-mesure
Combinaison de solutions
ludiques et pédagogiques

@ Escope game

% Mur prévention
Réalité virtuelle —
et ateliers participatifs

Actions de
formation

% Animateurs formés
en santé et sécurité au travail

Tragabilité des passages

M Briefings et débriefings
personnalisés

Immersion
asssuree
®

/ de 45 mn & 01h30 77
de mobilisation

par équipe

6 personnes

par équipe en moyenne
Expertise QSE

Scénarios congus
et onimés por des expertes
de la prévention des risques

Plusieurs :F
scénarios A
. disponibles n

Flexibilité
et mobilité

9

%
Formation Intervention
en présentiel partout
ou & distance en France
Catalogue
et sur-mesure

Des contenus %
adaptables & vos enjeux

Possibilité d'élaborer un

format et un programme =
100% sur mesure

La bonne
nouvelle

, Solution
clé en main

Co-construction
de votre projet
Animation

de votre journée
sécurité de A Z

Elaboration et @
gestion des plannings
ILLUSTRATION

[llustration COVEN




lien cliquable

ILLUSTRATION

[llustrations mise en scéne vidéo - CHU Bordeaux et Toulouse



DE SON ENFANCE

PASSEE EN SUEDE e w
- MONSIEUR STRIATUM . ‘ .

<=~ SEHES PARTILERS - —
GOLEROLE, NPHTIN, IMATIRE O ES PRTCULERS -
d  NERLEHS, SEREN E1 ULE

Les VERTUS
peE LATTENTE
— ETDELA ~ : SATISFAIRE
FRUSTRATION | : SES VRIS DESIRS

PROFITER DU PLAISIR DE LATTENTE

LUCIE NE LES DEGUSTE QUA L'OCCASION

LUCIE LES ACHETE MAINTENANT A PARIS DE SON VOYAGE ANNUEL.

LE PLAISIR ET LE GOUT
b CHAQUE BOUCHEE
DE L'ENFANGE ONT DISPARU... S‘@_ EST UNIQUE ET MAGIQUE

LOBTENTION D'UN BIEN DESIRE PRODUIT UNE JOUISSINCE
MAIS TOUTE PERSISTANCE DF CETTE OBTENTION
WENTRANE QUUNE SATISFACTION TIEDE,

AT

ILLUSTRATION

lllustration pédagogique




@i

| TERRITOIRE " Date limite eo!lenne b
_[aENERGIE | %oi-95: 2023
1| POSITIVE

2008 'I

DES BESOINS DE L'AGGLO -

67.000 mzimans

ILLUSTRATION

lllustration pédagogique FFTM



LE METHANOL INDUSTRIEL

AU COEUR DE NOTRE QUOTIDIEN

Produits capillaires, vétements (tissus infroissables),
vernis, aerosals, fragrances; sulvants?produns ménagers). |~

. .'__'. Sas g/ I Eg\ |

1 Panneaux photovoltaiques, aliments pour animauy, b
peinture (vélo), mobilier de bureau, bouteille plastique PET, =
1] téléphone, éléments électriques.

[ * Carrosserie, industrie hammeutiqqe‘imé(ﬂcan'nems, masques, désinfectant..) 55
| beintures, pare-brise [verre de securite), tableau de bord.

Colles, mobilier en bois composé (contreplague..),
moguette, oreillers, boitier nde télgligﬂﬂ
y_ carburant pour transport maritime.

ILLUSTRATION

Planche d'illustration pour le
projet e-M Rhone et e-cho



LE E-KEROSENE

LE CARBURANT POUR LAVIATION DE DEMAIN

y/

prugpeee® "M Le e-kéroséne peut étre utilisé pour plusieurs usages aériens :
service public Flutte contre les incendies, etc.), transport de fret
By (déplacement de marchandises), (protection de I'espace
aérien, etc.) ou encore commercial [transport de passagers).

ILLUSTRATION

Planche d'illustration pour le
projet Neocarb
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Portraits de femmes écrivains



ILLUSTRATION

Portraits de femmes écrivains
Impression en risographie









9 /10 décembre 2019
Centre de Congrés Cité Mondiale
BORDEAUX

PROGRAMME PREVISIONNEL

Insuffisance rénale de I'enfant :
de I'anténatal a la transplantation

Sachete iowite Sous Migide 04 ;.

©

ol S
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€9 314 i v e e fardanl.
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CULTURE
Affiche
lllustration
Dossier de presse

Théatre de la Gaité Montparnasse
Folies Bergéres

Théatre des Champs-Elysées
Juste pour rire productions
L'Harmattan



1** édition




Didier Gustin

ADAMeEVE

Ge N'es! pas du (oul Ge qUE VoUs Croyez

de Loms Michel Colla et Myriam Ullens
mise en scéne Eric Theobald

Fabienne Galloux * Maud Forget
Raphaél Tillette » Thomas Sagols

stien Galliana - = livier Prost - costu Sophie Puyg - lumiére - Antoine Malaquias

_THEATRE DE LA
GAITE MONTPARNASSE

LOCATIONS : 01 4322 16 18 « 0 892 701 302° E
d

P
E (L] www.fnac.com * www.resatheatre.com » www.gaite.com

THEATR

JE M’'APPELLE

MABII.YN

avec Virginie
Stevenoot

Mise en scine

Smain

avec Virginie
Stevenoot

JE M:APPELLE

0142 33 D‘?

PELLE
“nﬁb‘m

.Smlm
ginie SLEV

p

puta Tbiire 428 S




La Fédératinn?ﬂdes Cinémas Francais et BNP Paribas
présentent

—— Dimanche 25 juin
&:uu ﬁercrem 28 juin

CULTURE

Féte du cinéma

Consultation pour le Concours National pour la Féte
du Cinéma 2017. Tros pistes créatives qui explorent
des symboliques liées au cinéma : scéne mythique,

SencaMLARMRIC U pama, illusion et salle de cinéma.

rendez-vous en salle et partez

== 3 Hollywood ! ==

#feteducinema

ILY ATOUJOU

@ ALLocinE R
CINEMAS

Labanque d'un mi

WWW.FETEDUCINEMA.COM

Pendant La Féte du Cinéma,
rendez-vous en salle et partez

== a Hollywood !" —

fda
ETE 43.'#.'Jue
CINEMA -

Pendant La Féte du Cinéma, rendez-vous en salle = ' —_—
et partez a Hollywood !~ #eteducinema

=
®ALLocine pocniriat @ ALLocine gocanrion
CINI EINEM BNP
Labangue din manda g

WWW.FETEDUCINEMA.C WWW.FETEDUCINEMA.COM




THEATRE DES CHAMPS-ELYSEES

PEDIAGHILEYV
19092009

Le Boléro 1t juin
- Tam 9-20-21 juin
Shéheraza 0 n

www.theatrechampselysees.fr

01 438 52 50 50

Fnac, Vir

THEATRE DES
CHAMPS-ELYSEES

=
|
2

@)

19 décembre au 3 janvier

[dnsn

PaSIOn

25 danseurs,
chanteurs et musiciens

4 BUBNOS-Aires
avec le célebre archestre
du Sexteto Mayor

Location 01 49 52 50 50
15, avenue Montalgne i

Faac, Virgin et Agences - WML




PatriciaOusset

PatriciaHoussay

I Ffarmattan




ASSOCIATION

xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx

CULTURE

Salle multi-culturelle Le Carré des Forges

Création de l'identité de la salle de spectacle destinée
a recevoir plusieurs types de manifestations. Création
du logo et charte graphique et déclinaison de la
signalétique.



THEATRE

MATHURINSM

- @
. € 1coNO-

“ CLASSIQUES

JEUNE pUBLIC

1 e « P ANS
_DANS LES CORDES

THEATRE EN MIEITES

2, RUE DU PREC]

RESA : 05 56 69 12 35




THEATRE
RVEGAUCHE

DIRECTIONALAINMALLET

adapté par Jacques COLLARD
ot Nicolas LAUGERO LASSERRE

JALLEGRET

Félicien JUTTNER

CécilerlLUCIANI. . Laura PRESGURVIC
Christelle REBOUL Serena REINALDI

Mise en scene. ™ ! -
Jean-Pierre DRAVEL &t Olivier MACE

Dgcor Nicolas SIRE - Costumes VALERIAN H - Lumiére Laul’gl‘;\t_ BEAI.I‘“
I I ‘0' 1 1 )

\ON 01 43 35 32 31

Edgar Qu

aité




Xavier Gallais
Tamara Krcunovic

les nuits blanches
DostolevskKi - 19nh25

Theéatre des Béliers

53, rue du portail Magnanen - Avignon

LOC. 04 90 82 21 07

avec Florient Azoulay - Traduction André Markowicz - Adaptation Xavier Gallais et Florient Azoulay
Mise en scéne Xavier Gallais - Dramatur gie Florient Azoulay - scénographie Daniel Gallais

costumes Dragana Ognjenaovic - Lumiéres Jean Luc Chanonat - sen Yann Galerne



FRANCK DUBOSC

-~

i, o ? : du 4 au 11 avril 2009
B ; . :
e FESTIVAL

1 avril 2009 - 7 0
r ] r
P to] public, I
s CREATIONS

: la Ln']'e V r g
A EUNES TR Nantes et Pays dé

des ONE-MAN SHOW

10, ¢t i, e ...

du 4 au 1

ses DECOUVERTES
des JEUNES TALENTS
des ONE-MAN SHOW

o, e, o4 ...

Léquipe gy

Festj
NANTES e;t:lﬁle”‘:_epu?;'|;iiiejl|£;?és.
b ' ity
INFOS ET LOC nauguratige
W pEstRposrTire-nanes.k - www.inac.com

www.myspace.comlestivaljustepourire
i U, Gbare, L

6 893 705 075

FRANCK DUBOSC
FARRAIN
VALERIE LEMERCIER

CULTURE

Juste pour rire Productions - Festival

o g Edition, 1o Festival
pour rire prend 5e5 pentart
1a Ville de Hantes !

1a e, pour accuillc U

dy franchi wrs
e i it vinement de taille : La Cligee €t 368
I wt e 13 wmsm':m Magic Mini, 29 beay milie da Cours St
" cewr de
m pour fire éablira cette fois. 5% :\d'::'!m T “}
amnmannmmmq e

Création de I'ensemble de l'identité du Festival Juste
pour Rire et déclinaisons sur tous les supports : affiche,

programme, invitation VIP

Laire, .
o Jushe pour rrt 20073 promet uné i S

¢ ! | e Festival Jusbe pour riee 2003 § »
“’m’.&‘.’;‘:ﬁ'"wm e Immmmmlmwam _‘l
ous 3

oree, cervoe sur bt Ateau, un nouveds pas s couleurs.

— P
Un festival unique en France

lus de 100 invités
s de150 spectacles !




Juste pour rire
Franck
DUBOSC

«Stéphane
ROUSSEAU

‘__//71‘/"?—-?,
RMISSION ACCORDEI

PE

avec Florence Foresti
Gad Elmaleh
Elie Semoun
Patrick Timsit

Anthony Kavanagh

Jonathan Lambert

Arthur
Grégory Charles
La Clique...

Zénith de Paris

du 23 au 26 septembre 2009

Loc. WWW.justepourrire.fr
wwuw.ticketnet.fr - www.fnac.com

ire .
Juste Egur " Juste pour rire

FfOan : avec
DUBOSC e Franck
e4S‘téph(:|n¢:" A A N DS?,B:::e

ROUSSEA rv & « Stép

ﬁ\ ROUSSEAU

l'lﬂ“llSSllIN '

f_ | '
r PERMISSION

‘ Y " : ACCORDEE

avec Florence Foresti
Gad Elmaleh
Elie Semoun
Patrick Timsit
Anthony Kavanagh
Jonathan Lambert
Arthur
Grégory Charles
La Clique...

Zénith de Paris

Gad Elmaleh du 23 au 26 septembre 2009
j ire.fr

Elie Semoun
atrick

Jonathan Lambert
Arthur
Grégory Charles
La Cligue...

Zénith de Paris

du 23 au 26 septembre 2009

Loc. WWW.justepourrire.fr
www ticketnet. fr - www fnac.com




Justepournreavec

ZaFlorence %

g Foresti
faraienos)

Lévénement
humour
de la rentrée !

du 24 au 27

septembre

au Palais
des Sports

de Paris

Juste pour wire s

Juste pour rire avec

Florence
Foresti

[& FRIENDS)|

Franck Dubosc - Stéphane Rousseau
Arthur - Michaél Youn
Francois-Xavier Demaison
Elisabeth Buffet - Michaél Grégorio
Denis Maréchal - Céline lannucci
et Cécile Giroud - David Pagliaroli...

Mise en scene Josée Fortier

Palais des Sports

du 24 au 27 septembre
Loc. : 0 825 038 039" 0 892 705 075"

une :r!atlon du Festival Jusle pour rlre Nanlzes Ml.antluuz

Wy o
= K54 pier e oo

ﬂ Juste pour rire av

Florence

Franck Dubosc - Stéphane Rousseau - Arthur
Michaél Youn - Francois-Xavier Demaison
Elisabeth Buffet - Micha@l Grégorio
Denis Maréchal - Céline lannucci
et Cécile Giroud - David Pagliaroli...

Mise en scene Josée Fortier

Palais des Sports
du 24 au 27 septembre
Loc. : 0 825 038 039- - 0 892 705 075+

un création du Festival Jus m pouu ire Nantas Munnq i
Marescelaresti
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Campagne
Affiche

Stratégie de communication
Web design

Théatre de la Gaité Montparnasse
Folies Bergéres

Théatre des Champs-Elysées
Juste pour rire productions
L'Harmattan



EDITION

Ceva - communication interne

Piloté par I'agence Com Together

move forward

I.T- for
INTELLIGENT
TOOLBOX

the success team alongside his clients

ITservice




CAMPAGNE

Com une parenthése

Création de l'identité visuelle et visuel générique.
Déclinaison sur les différents supports : plaquette,
kakémono, affiche de campagne

% .
POLE ECONOMIQUE CHATEAU BRICNON (‘-'_
CARBON BLANC

actobee
nevembre
décembre 2019

(f : l i I_)) “4\ 000
Com une Parenthése LGRS

e i temps

; forts

|| Rejolgnes-nous lors des
rencontres
diners du lundi

Zoom N .
sur notre -
pépite

Marion Lacombe

Urbaniste convaincue
et convaincante !

B isisnner

Tintar igne
mmmmm parentheser

ESPACES
DE TRAVAIL

D’ENTREPRISES I BUREAUX

ACCOMPAGNEMENT

(f:& l P) FORMATION

Com une Parenthése

POLE ECONOMIQUE CHATEAU BRICNON
CARBON BLANC N




7 clubs aqualigne.com

NS S E

AQUA FITHESS CYCLING CARDIO

ENTREZ

N/ i0ns lo Révolution

AQUALIGNZ=

mon club de sports

aqualigne.com

AQUALIGNZ

mon club de sports

.~ FITNESS

- Revolution !

-

N e 7
—
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x "

AQUALIGN=

mon club de sports

aqualigne.com




IDENTITE VISUELLE

Ze British Grocery

72, rue Turgot 75005 Pars




-BORDEAUX
: METROPOLE

TOUJOURS A FOND

_ BORDEAUX METROPOLE
DEVELOPPE SON TERRITOIRE

Nouveau franchissement de la Garonne

Extension du réseau de tramway

Opération d'Intérét National Bordeaux Euratlantique
Nouveau grand stade

Cité du vin

Salle de spectacles Arena

Cité numérique

Nouveaux quartiers en cceur d'agglomération

IDENTITE VISUELLE

Bordeaux Métropole

Axe : Développement du territoire

BORDEAUX METROPOLE Piloté par I'agence Com Together

DEVELOPPE SON TERRITOIRE

Arrivée de la Ligne & Grande Vitesse

Mouveau franchissement de la Garonne

Extension du réseau de tramway

Opération d'Intérét National Bordeaux Euratlantique

Ll

MARCHER SUR LEAU

_ BORDEAUX METROPOLE
DEVELOPPE SON TERRITOIRE

Arrivée de la Ligne & Grande Vitesse

Extension du réseau de tramway

Opération d'Intérét National Bordeaux Euratiantique
Nouveau grand stade

Cité du vin

Salle de spectacles Arena

Cité numérigue

Nouveaux quartiers en ceeur d'agglomération
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DESSINER
NOTRE FUTUR

BORDEAUX METROPOLE

ETEND SON RESEAU DE TRAMWAY,
DU CCEUR DE BORDEAUX

A ST-MEDARD EN JALLES

/{BQRDEAUX
* METROPOLE

-BORDEAUX
- METROPOLE

®
-] O

o]
- 7

DESSINER
NOTRE FUTUR

BORDEAUX METROPOLE
CREE LA CITE NUMERIQUE,
ACCELERATEUR D'INNOVATIONS
AU SERVICE DES ENTREPRISES,
ARTISTES ET HABITANTS o

: '/-BQRDEAUX
5% METROPOLE

IDENTITE VISUELLE

Bordeaux Métropole

Axe : Développement du territoire




CHANGEONS D'ECHELLE

Reduisons
nos dechets !

Chaque année, I'equivalent
de__ semi-remorques de canettes

sont ramassées dans la Métropole

/- BORDEAUX
- METROPOLE

CHANGEONS D'ECHELLE

Reduisons
nos dechets !

Plus de 3 millions de mégots
sont ramassés chaque année
par nos agents municipaux

/- BORDEAUX
- METROPOLE

Reduisons
nos dechets !

CHANGEONS D'ECHELLE

5 tonnes de déchets plastiques

finissent chaque année dans la nature
sur I'ensemble de Ia Métropole

/- BORDEAUX
- METROPOLE

-BORDEAUX
* METROPOLE

IDENTITE VISUELLE

Bordeaux Métropole

Axe : Propreté
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NOUS RENOVON!
— —

VOTRE BIEN IMMOBILIER

Motre réseau de partenaires

< WUBENDORFF n ‘ﬁ- SOFERMI.  Eiinoo

SITE INTERNET

www.antepol.fr

Création de I'ensemble de l'identité graphique
Suivi de projet

Web design

Développement web : Madeleine Piffaretti



PANDO

i APROPOS + % NOTRE OFFRE ‘fﬁ NOTRE BOITE A OUTILS CALLEQ ~ @ SE CONNECTER
Sease’ o Fashion

Conseil Calleo
Vous souhaitez entrer ou aller plus loin dans votre démarche RSE et

Vous souhaitez monter en compétences RSE de Fagon autonome grace 3
étre accompagné par PANDO notre boite a outils interactive

Votre référence Mode & RSE

Lors de nos diverses expériences au sein de 'industrie de la mode, nous avons appréhendé le marché sous
différents angles et méme les plus opposés.

SITE INTERNET
Site vitrine et site de ressources informationnelles

avec systéme d'abonnement pandofashion.com

Création de I'ensemble de l'identité graphique
Suivi de projet

Web design

Développement web : Miguel Munoz

PR e e p v
a A
= PANDO
oo E de Caleo . e
! B e

Parcours Mode & RSE

Comprendre le diveloppement durable
ot La RSE dans e monde de la Mode

Fécoresporsabilied



BORDEAU

: Bordeaux Blends
Negociant en vins et spintueux a Bordeausy

SITE INTERNET

https://bordeaux-blends.com/

Site vitrine négociant vins
Développement web : Madeleine Piffaretti



SITE INTERNET

www.lespepitesbybb.com

Site marchand

Suivi de projet

Web design

Développement web : Madeleine Piffaretti
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APPLICATION

Application esa

Parcours de formation
Web design
Développement technique :
Madeleine Piffaretti
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LAURENCE FRELAT

88 rue Camille Godard
33000 Bordeaux
0682889344

laurence(@studiamo-creationgraphique.fr

www.studiamo-creationgraphique.fr



