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Je concois votre identité visuelle et je vous accompagne dans votre projet de communication.

Studiamo, studio de création graphique

Je suis designer graphique indépendant. Je travaille avec vous a élaborer un cahier des charges
précis afin de construire votre stratégie de communication visuelle ou votre identité de marque.
Grace a une approche toute autant créative que pragmatique, la pertinence de vos supports fera
la différence : logotype, charte graphique, illustrations, web design, édition...

Vous avez besoin de conseils sur votre stratégie globale

Il est capital d'envisager le besoin client dans sa globalité. En plus du conseil en accompagnement,
j'assure la gestion de projet et coordonne les différents indépendants partenaires qui peuvent
répondre avec moi a votre demande.

Que je sois pilote de votre projet ou intervenante sur un point précis, le but est toujours de vous
apporter la meilleure solution selon un principe modulable et flexible.


https://studiamo-creationgraphique.fr/

Collaborer et Partager

Je travaille en collaboration avec des agences de communication, des clients directs ou des
collectivités.

Pour répondre au mieux et de facon spécifique a tous les besoins en communication, et sur
les différents médias, je mets en place des collaborations avec des intervenants aux profils
complémentaires : rédacteurs (trices) web et print, intégrateurs, vidéastes, chefs de projets
marketing, community managers

Et aussi parce que nous adorons partager, nous mettons a disposition le fruit de nos réflexions
graphiques et de nos expertises sous formes d'articles sur le blog RADAR GRAPHIQUE et de
e-books a télécharger:
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Définir et construire
sa charte et sa
stratégie éditoriale

» Télécharger le e-book

Guide de la couleur
en communication

» Télécharger le e-book

’ Développer le mécénat

d'entreprise et valoriser Les fondamentaux
== I son image de marque de la typographie - partie 1

- » Télécharger le e-book » Télécharger le e-book

Valoriser son projet
pour séduire mécénes Typographie
et financeurs e WA Tendances et outils - partie 2

> Télécharger le e-book — » Télécharger le e-book



https://studiamo-creationgraphique.fr/blog/
https://studiamo-creationgraphique.fr/blog/

Laurence Frelat
Designer graphique free-lance a Bordeaux

Designer graphique et directrice artistique a Paris, en agence de communication et de design, je
travaille en free lance depuis mon arrivée a Bordeaux. J'ai ressenti la nécessité de me fédérer avec
d'autres professionnels dans mon domaine d'activité.

L'objectif ? Il est multiple.

Tout d'abord, répondre au besoin client dans sa globalité, en coordonnant, sile projet le demande,
les différents indépendants selon leur profil. Cela permet de mettre en place une réponse
hautement qualifiée, avec des spécialistes : rédacteurs (trices) web et print, des développeurs
web , des vidéastes, des photographes, des web marketeurs, des community managers, des
imprimeurs

Travailler en coopération, parce qu'ensemble, on trouve les ressources pour aller plus loin.Enfin
parce que le sens du collectif et du partage sont essentiels aujourd'hui.

Mes points forts : L'empathie pour comprendre votre problématique, me projeter dans votre
projet et rejeter les solutions toutes faites. L'agilité pour vous proposer la solution stratégique et
créative adaptée car chaque projet est unique, comme vous, comme nous.

Je suis par ailleurs enseignante et intervenante a I'EFAP et a I''CART Bordeaux en design
graphique et j'accompagne les éléves lors de session créatives en fin d'année.



Les projets en paralleles

Nous mettons en place des projets autour de la concertation, des processus de collaboration et
des projets éditoriaux.

Vox Parties Prenantes

Nous accompagnons les acteurs du territoire et les acteurs
privés, dans leurs différentes actions d'information, de
concertation et de construction citoyenne en créant des
outils ludiques sur-mesure et en animant des parties
jouées en collectif au cours d'ateliers.

Découvrez le site

Cristal Flow

Cristal Flow est une méthode pour aborder le processus
créatif en décomposant les différentes phases.

Cette méthode accompagne les équipes mais se pratique
aussi en solo.

> Contactez-moi pour découvrir la méthode.



https://vox-parties-prenantes.fr/

Identité visuelle
Charte graphique

|dentité de marque
Logotype

Packaging

Stratégie de communication
Web design

Tchanqué la chips d'aqui

Pando Sense for fashion

Chateau La Renommeée

Les Pépites

Grand Paris Aménagement
Bordeaux Métropole

Aqualigne

Be sens

Théatre de la Gaité Montparnasse
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LA CHIPS D’AQUI

Planche d'inspiration univers graphique

LES VALEURS DE LA MARQUE

AUTHENTICITE A 360°

Terroir Régional : - — — — — — — — UneMarqueincarnée
L'aventure d’hommes & femmes des Landes, un retour aux sources, parun personnage
la Fierté d’un patrimoine Familial local. typique des Landes
Passion pour le Produit: — — — — — — —— — o Un packaging sobre
Valorisation & transmission du savoir-faire des fondateurs, respect du qui véhicule ces valeurs
produit, contréle de la qualité sur chaque étape, production artisanale

et locale

Aventure Humaine : _— —— — — — — — — ) Une.histoire
Enfants, jeunes & adultes tous impliqués, avec, au coeur de cette racontée etillustrée
expérience, deux familles engagées. sur nos produits

IDENTITE VISUELLE

Tchanqué la chips d'aqui

Naming et positionnement de marque.
Définition de I'univers graphique.
Création du logo, de la charte

et de I'univers illustratif.



Phase de recherche du logo

TCHANQUE
1C UE™  Tchangue
TCLANQUE




Travail autour du personnage - Axe 1
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Le personnage retenu
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CHARTE
GRAPHIQUE

LA CHIPS D'AQUI
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rchianauE:

'NOS RECETTES D'AQUI —

Aprs laventure de la Chips dAqu,
les Tchanqués vous proposent de godter
3la cacahudte 100% locale.
Originaire d'Amérique du Sud, cette plante
est particulidrement adaptée aux sols sablonneux
u climat des Landes de Gascogne.
La cacahugte d'Aquitaine est cultivée
et torréfiée localement.
Bonne dégustation !

Ton défi : dis ca trés vite...

*Le TCHANQUE juché sans cesse sur
ses échasses sait mijoter sagement
ses chéres saveurs d’Aqui. Sachez-le !

ingrédients 100% francais :
! Des cacahudtes de notre ferme (98.8 %),
i de lhuile de tournesol de nos régions (0.8 %),
H du sel de Salies de Béarn (0.4 %)
et c'est tout !

016

307 538084

CACAHUETE
rAQOUITAINE

L/M;’L/
il

e o,

A

tchianaue

'NOS RECETTES DAGUI —

CACAHUETE

UAQUITAINE
T—

Valeurs nutritionnelles pour 100g :

Valeurs énergéti 609 Kcal/ 2619 KJ
Matiéres grasses.

dont acides gras saturés 4989/ 659
Glucides dont sucres 15.39/7.59
Fibres alimentaires 127¢g
Sel 04g

Tchanqué vous recommande o

de ne pas donner ce produit

aux enfants de moins de 4 ans.
Risque détouffement.

A conserver a Uabri de la chaleur et de lhumi
nditionné sous atmosphére protectri

$AS les Tchanqués
40210 Solférino

A consommer de préférence avant le



IDENTITE VISUELLE

Gamme d'ici

Naming et positionnement de marque épicerie fine.
Définition de l'univers graphique.
Création du logo, de la charte et des illustrations.



IDENTITE VISUELLE

La chips d'ici

Naming et positionnement de marque épicerie fine.
Définition de I'univers graphique.
Création du logo et de la charte.
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GACAHUETE >

IDENTITE VISUELLE

La cacahuéte d'ici

Déclinaison de I'univers graphique.
Création de l'illustration



IDENTITE VISUELLE

Bel Air

Création de l'illustration
et de 'univers graphique.



/ l CENTRE DE REFERENCE NATIONAL
______________ DES KERATOPATHIES RARES

/ J CENTRE DE REFERENCE NATIONAL
DES KERATOPATHIES RARES



LA PREVENTION

C'EST LAFFAIRE DE CHACUN

/

LA PREVENTION

MES VEUX SONT PRECIEUX

2/3

LA PREVENTION

MES VEUX SONT PRECIEUX

ON VOUS EXPLIQUE.
.

2/3







IDENTITE VISUELLE

Pando fashion

Avant chaque projet, il y a une rencontre.
Parce que comprendre un projet, c'est aussi comprendre les personnes qui le
portent.

La demande : créer l'identité visuelle de Pando, un cabinet conseil spécialisé
en mode eco-responsable. C'est vite dit comme ¢a, mais dans les faits,
il faut remonter a l'origine du projet, échanger avec les commanditaires et
s'imprégner de l'esprit de Pando qui s'illustre comme une marque.

La réponse: Trés vite, le concept du cercle et du cercle vertueux s'est imposé.
Axé sur le discours constructif et bienveillant que Pando tient aux acteurs de
I'industrie textile : faisons ensemble, avancons pas a pas pour faire évoluer
NOS habitudes, le client a immédiatement adhéré au principe et s'est projeté
dans ce disours. A partir de I3, I'histoire visuelle commence a s'écrire

PANDO

Senseforfashion

Un logo qui s'inspire clairement des codes de la mode, avec une
typographie dessinée tout spécialement



IDENTITE VISUELLE

Pando fashion

H  PANDO

Senseforfashion

)

Un logo qui se décline en noir, blanc
et dans sa couleur secondaire Le sigle signe la marque

Conseil
en mode

éco-responsable

Conseil
en mode
éco-responsable

Des illustrations spécifiques pour marquer les 4 items de la RSE Création du bloc métier



IDENTITE VISUELLE

Pando fashion

Création d'un univers visuel a travers un systéme de grille de mise en page
pour les différentes restitutions client de Pando.

PANDO

PANDO B0

Senseforfashion

———Senseforfashion




IDENTITE VISUELLE

Pando fashion

Création du site internet Pando (web-design et accompagnement conseil
ergonomie et expérience utilisateur) et de I'ensemble des éléments print.

A terme, la version définitive du site internet intégrera les ressources
Pando, sous forme d'abonnement client, 3 des podcasts, vidéos, articles
professionnels L'histoire continue de s'écrire.

En collaboration avec
Miguel Munoz Sanchez pour le développement web

et Le collectif Les Impacteurs pour I'animation des réseaux sociaux
et le rédactionnel



IDENTITE VISUELLE

Pando fashion

Création de l'identité de I'offre Informer

Découvrir /ApproFondir /Agir

Découvrir /

ECO-RESPONSALE ———— Senseforfashion oct-nov-déc 2020

LE TEXTILE
AU 19¢ SIECLE
Limpact sociétal
etle monde du travail

UNE INDUSTRIE EN DEVENIR
Lécologie d'avant-garde

VERS UNE SOCIOLOGIE
DE L'HABILLEMENT

Les codes vestimentaires

_ UNEECONOMIE
QUI PESE DE PLUS EN PLUS
Les codes vestimentaires

Agir /

L'HISTOIRE DE LA MODE
SOUS L'ANGLE DE LA RSE
période 1850 - 2000




SITE INTERNET
Site vitrine et site de ressources informationnelles

avec systéme d'abonnement pandofashion.com

Création de I'ensemble de l'identité graphique
Suivi de projet

Web design

Développement web : Miguel Munoz


https://pandofashion.com/

o Projet ilolab ‘

IDENTITE VISUELLE

llo

Création de l'identité graphique et des illustrations



Ingénie.r'ie
pour I'habitat
durable

Pierre Chuniaud
pierre@ilolab.com
ilolab.com 0763 20 04 56
...... . M Ingénierie
pour |'habitat
durable
Pierre Chuniaud
pierre@ilolab.com
ilolab.com 076320 0456

QUADRI:C:0/M:70/):50/N:100 QUADRI:C:90/M:30/):67/N:12

PANTONE 7416 PANTONE 562
RVB:219/115/108 RVB:30/115/95
#db736¢ #1e735f
QUADRI:C:35/M:0/):65/N:0 QUADRI:C:22/M:27/):0/N:0
PANTONE 150 PANTONE 524
RVB:249/185/77 RVB:203/193/218
#f9boud #cbclda
QUADRI:C:55/M:0/):35/N:0 QUADRI:C:0 /M:23/J:30/N:0
PANTONE 564 PANTONE 475
RVB:141/195/180 RVB:255/215/ 184
#8dc3b4 #ffd7b8
QUADRI:C:70/M:29/):49/N:0 QUADRI:C:5/M:35/):40/N:0
PANTONE 5483 PANTONE 473
RVB:101/155/139 RVB:233/190/159
#659b8b #e9beof
IDENTITE VISUELLE

llo

Création de l'identité graphique et des illustrations



- \\
CHATEAIL\I N —

SAINT-EMILION

IDENTITE VISUELLE

Chiteau La Renommaée

Création de I'identité graphique du Chateau La
Renommée dont le vignoble se situe sur le célébre
domaine de Saint-Emilion.

Création du logo et déclinaison sur tous les supports
d'identité. Travail autour du sigle qui se décline seul
hors logo selon la typologie de support.






Premiére phase de recherche et inspiration

X

CHATEAY
@ LA RENOMMEE
GROUPEMENT FONCIER VITICOLE
N

CIRIATIEAU
Chateau @

LA RENOMMEE
LLa Renommée ILaRenommée

LA RENOMMEE

;



Premiére phase de recherche et inspiration

IDENTITE VISUELLE

Site marchand Les Pépites

Création de l'identité visuelle
et web design du site marchand.



% p 8



SITE INTERNET

www.lespepitesbybb.com

Site marchand

Suivi de projet

Web design

Développement web : Madeleine Piffaretti



https://lespepitesbybb.com/

IDENTITE VISUELLE

Etablissement Emmanuel d'Alzon

Création de I'ensemble de la communication visuelle
et déclinaison des supports.



IDENTITE VISUELLE

Etablissement Emmanuel d'Alzon

Création de I'ensemble de la communication visuelle
et déclinaison des supports.






Supervision casting et shooting photo.
Photographe : Franck Brunet d’Aubiac
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Ressources
Territoires
Transitions _
g Ressources
Territoires
Transitions

IDENTITE VISUELLE

R2T
Projet de création de marque qui mutualise les savoirs-faire de trois entités

Création du logo, de I'identité globale, des différents supports et de l'illustration centrale.






Représentation de la dimension écologique
du projet par un camaieu de verts

I "NAFceq)
/ GRANDE CAPACITE TRANSPYRENEN

Vert intermédiaire qui illustre le franchissement

IDENTITE VISUELLE

NAFGCT
Création du logo et identité visuelle du projet de Franchissement Transpyrénéen
Piloté par I'agence Neorama



CimnoOR:

VOTRE CONSTRUCTEUR MAISON BOIS

mop;

| VOTRE CONSTRUCTEUR MAISON BOIS

IDENTITE VISUELLE

C-Mobi

Le nom de marque est né de la combinaison de
Constructeur de Maison Individuelle et Maison Ossature Bois.



IDENTITE VISUELLE

C-Mobi

Le logo s'appuie par ailleurs sur l'idée de Cest,
décliné sur les différentes

thématiques, qui sont les grandes lignes

sur lesquelles s'appuie la marque.

cR
R

CEl C? Ceo?
C-L

G-
G-

C’est solidaire C’est écologique C’est économique
gréace a des actions grace a des matériaux grace & une isolation
globales participatives bio sourcés optimisée

il
B



IDENTITE VISUELLE

C-Mobi

Baillage bvéhicule modéle Zoé



IDENTITE VISUELLE

Aqualigne

Refonte totale de l'identité de marque et identité visuelle
de la marque : logotype, charte graphique, déclinaison
Repositionnement global de I'enseigne et campagne de
communication.

Projet mené avec I'agence Bordeaux conseil



Hapelgigiss F(_ll'me Cycling Muscu Benefits [
Aquabike Wellness Santé ¢
Mon Club de sports!
Aquu Human Fitness piates -
Minceur Cardio ji2rpinsss Aqll(] €
H |gh energy couching J'organ?eisée
Aquabike Aqua Velness COURS
MonClub :LeBouscat ——— AQUALIGNE

110 Avenue Léon Blum - 33110 Le Bouscat mon club de sports
0556 02 0559 :
aqualigne.com









COMMUNICATION

Ceva - communication interne
Piloté par I'agence Com Together

ITservice




IDENTITE VISUELLE

Be Sens Optique et Audio

Communication globale pour cet indépendant audio et
optique. Campagne générale et campagne spécifique
aupres des professionnels (ophtalmologistes et ORL).
Définition du  ton de la marque et des axes de
communication.






Carte anniversaire client

VOTRE NOUVEAU
CENTRE AUDITIF
A MERIGNAC

Vous faites souvent répéter votre entourage, vous avez
tendance & augmenter le volume de votre téléviseur.

Ne négligez pas ces signes, il s'agit peut étre du début
d'une baisse auditive, qu'il convient de traiter rapidement.

En partenariat

des solutions auditives  innovante au prix le plus juste ! i

SIEMENS Parce qu'un audioprothésiste indépendant est en mesure

de vous offrir les meilleurs prix du marché.

Laurent Wasielewski
Audioprothésiste Diplomé d'Etat

Be Sens

VISION ET AUDITION

POUR S'Y RETROUVER
DANS LE LABYRINTHE
DES OFFRES, SUIVEZ

VOTRE GUIDE BE SENS

Cher Docteur,
Hest aujourd'hui tré faire le bon choix. tes les aides auditives proposées
sur le marché.
Pour cette ralson, en tant quoudloprothésiste ndépendant, je vous propose de faire
découvrir ou redécouvrir & vos patients, nos points forts 3 travers des offres claires et un
conseil adpate

suivie parun 5390
sur la base de 199.71€) bien plus économique quun assistant de comptoir & 299€
(hon rembourseé o non adspté )

. des prix vraiment bles et garanties
Ao e 390€ (@ bandes, 16 canaux, drectionnel, ddbruteun

* Un vrai choix parmi toutes les marques disponibles.

 Les piles les moins chéres de Bordeaux Métropole (a partir de 1.90€ la plaquette de 6)

« Des protections anti-eau moulées 4 20€ la paire

Toujours soucieux d'apporter de vrais solutions dans la prise en charge de vos patients,
Je vous prie de croire, cher Docteur, en lexpression de mes meilleurs sentiments.

Laurent Wasielewski
SAUREZ VOUS, Audioprothésiste Diplémé d Etat

VOUS SORTIR DE CE /

Be

n ) Nous sommes 3 pour vous conseiller et aussi vous
avec le n°1 mondial proposer la solution adaptée & la fois esthétique et



En partenariat
avec le n°1 mondial
des solutions auditives

SIEMENS

VOTRE NOUVEAU
CENTRE AUDITIF
A MERIGNAC

Vous faites souvent répéter votre entourage, vous avez
tendance 5 augmenter le volume de votre téléviseur.

Ne négligez pas ces signes, il sagit peut étre du début
d'une baisse auditive, qu'il convient de traiter rapicement.
Nous sommes 1a pour vous conseiller et aussi vous
proposer la solution adaptée & la fois esthétique et
innovante au prix le plus juste !

Parce qu'un audioprothésiste indépendant est en mesure
de vous offrir les meilleurs prix du marché.

Laurent Wasielewski
Audloprothésiste Diplomé o Etat

Be

Be Sens

VISION ET AUDITION

POUR S'Y RETROUVER
DANS LE LABYRINTHE
DES OFFRES, SUIVEZ

VOTRE GUIDE BE SENS

Cher Docteur,

llest aujourd'hui trés difficile e faire le bon choix parmi toutes les aides auditives proposées
sur le marché.

Pour cette raison, en tant quiaudioprothésiste indépendant, je vous propose de faire
découvrir ou redécouvrir & vos patients, nos points forts 4 travers des offres claires et un
conseil acpaté

ée et suivie par un 390€ (
sur la base de 199.71€) bien plus économique qu'un assistant de comptoir & 299€
(non remboursé et non adapté

+ Des ai it i rix vraiment ibles et garanties
4 ans dés 590€ (8 bandes, 16 canaux, directionnel, débruiteur)

* Un vrai choix parmi toutes les marques disponibles.

* Les piles les moins chéres de Bordeaux Métropole (a partir de 1.90€ la plaquette de 6)

+ Des protections anti-eau moulées 3 20€ la paire

Toujours soucieux d'apporter de vrais solutions dans la prise en charge de vos patients,
je vous prie de croire, cher Docteur, en lexpression de mes meilleurs sentiments.

Laurent Wasielewski
Audioprothésiste Diplémé d'Etat

_

SAUREZ VOUS,
VOUS SORTIR DE CE
CASSE TETE QUI SE

JOUE A |"CREILL

Be
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BARA
CE0UX

SUCRE - SALE
LN

Création du logo et de la charte graphique.
Déclinaison sur les différents supports
et application sur le food truck



IDENTITE VISUELLE

Les Potins de Coline

Création du logo et de la charte graphique pour ce lieu
atypique, dédié aux enfant et a leurs parents. Création
d'une monnaie spécifique sous forme de jetons
ludiques. Déclinaison de I'ensemble des éléments de
communication.

uvert AU \undi a4 sta_r‘fwed\
o Py
doghaoa 18nh30
5 poutiaue
Café BO .
Liur pet\ts etgral . Bordeam
93, rue Nofre Darne

espot nsdecol nezh\ogspo\.com
; i
www.es!



THEAIR

GAIT

MONTPARNASSE



ASSOCIATION

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

CULTURE

Salle multi-culturelle Le Carré des Forges

Création de l'identité de la salle de spectacle destinée
a recevoir plusieurs types de manifestations. Création
du logo et charte graphique et déclinaison de la
signalétique.



0go Sigle

NzZ=N
ANTEPOL '

ANTEPOL

IZ=N\
ANTEPOL

REALISATION

IDENTITE VISUELLE

Société Antepol

IZA .
Refonte totale du logo de la marque Antepol, création

ANTE PO L des déclinaisons, Conception de la charte graphique.
Web design du site.

FORMATION Piloté par I'agence Histoire de Com



IDENTITE VISUELLE

Bordeaux Métropole

Axe : Développement du territoire
Piloté par I'agence Com Together




IDENTITE VISUELLE

Bordeaux Métropole

Axe : Développement du territoire




IDENTITE VISUELLE

Bordeaux Métropole

Axe : Propreté



IDENTITE VISUELLE

Ze British Grocery



CAMPAGNE

Com une parenthése

Création de l'identité visuelle et visuel générique.
Déclinaison sur les différents supports : plaquette,
kakémono, affiche de campagne



CAMPAGNE

Com une parenthése




APPLICATION

Application esa

Parcours de formation
Web design
Développement technique :
Madeleine Piffaretti



AVEURS
(ORSE

EPICERIE FINE

EPI(ERIE FINE CHARCUTERIE FROMAGERIE
(HARCUTERIE FROMAGERIE

S

IDENTITE VISUELLE

Saveurs Corse traiteur

Crétion du logo et déclinaison sur tous supports
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IDENTITE VISUELLE

Share House




o | o partenaire CaEEE——
des entrepreneur(e)s débordé(e)s

— ¢ partenaire
des entrepreneur(es débordé(e)s

Alexandra DOUENCE

Sandrine GARANTO

23 rue de Janeau
33100 BORDEAUX

C420

e— | c partenaire emm—
des entrepreneur(e)s débordé(e)s

Alexandra DOUENCE
Chargée d'Affaires

06771530 85
a.douence@c420.fr

IDENTITE VISUELLE

C420

Création du logo et déclinaison sur les supports print



Edition / Concertation
Mise en page

Catalogue

Accompagnement

Horizéo projet EDF - RTE
Elyse Energy
Laboratoire Roche
Université Paul Sabatier
Arjowiggins

Chanel

Wasa

Générale d'optique

Puel
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Conception du Dossier du Maitre d'ouvrage - 150 pages

@8 Creéation d'une plateforme .

. d’énergies renouvelables

Parc photovoltaique » Centre de données

-énergie « Electrolyseur o Batteries de stockage
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NEQEMN
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EDITION

Projet plateforme photovoltaique Horizeo
Création de l'identité visuelle et des supports



Un projet ambitieux et innovant

HORIZEO est. e é
sur un méme site production, stockage et consommation d¢
renouvelables.

rgies

11 vise & répondre aux objectifs nationaux et régionaux de transition

énergétique, et 4 laugmentation de la demande en énergies

renouvelables.

Laired& tsitudeaust larégion Nouvelle-

Aquitaine. Elle réunit un ensemble de conditions favorables telles que

«La présence d'un poste électrique RTE & 35 km avec une importante
capacité de raccordement au réseau ;

« Une surface disponible de 2 000 hectares, entiérement cloturée et dé
actuellement a lexploitation sylvicole et a des chasses privées

« Une surface en dehors de tout périmétre de protection réglementaire du
patrimoine naturel et paysager

airemétropolitai fortement consommatri
wergies et de services numériques (3 une trentaine de kilometres).

-

’ Localsaton de e détude immadite d proee

Un projet axé sur l'innovation

HORIZEO constitue une innovatios
dénommées "briques technologiques
elles, sur un méme site

par l'association des technologies
et les synergies qu'il propose entre

+Le parc photovoltaique produirait de lénergie renouvelable pour
I¢électrolyseur et le centre de données

+ Les batteries permettraient de participer 4 la stabilisation du réseau
électrique et au lissage de la production des énergies renouvelables

+ Le centre de données par son fonctionnement produirait de la chaleur
dite “fatale” qui pourrait étre réutilisée dans le cadre de lagri-énergie

+ Une partie de leau nécessaire au fonctionnement de Iélectrolyseur
sera pas consommée et pourrait étre réutilisée dans le cadre de
).

Tagri-énergie (irrigation).
ke =
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Cout et gouvernance du projet

ENGIE et NEOEN ont conclu un accord de co-développement qui leur
permet de mutualiser les actions de développement du projet, les cots
des études environnementales et dingénierie technique, et de partager
les risques liés & lavancement du projet. En juin 2021, la Banque des
Territoires (BT), organisme de soutien aux collectivités de la Caisse
des Dépots et Consignations, sest également associée 4 ENGIE pour le
développement du parc photovoltaique.

Par la suite, les porteurs du projet conduiront chacun la phase travaux
et lexploitation de leur tranche solaire respective, chaque brique étant
portée par I'une ou I'autre des deux entreprises.

Le cott global présenté ci-dessous est une estimation réalisée a date.

dhydrogine renouvelable) “oMe ENGIE
Agri-Energie 10 M€ ENGIE
I T—— B

Modéle économique

Le parc photovoltaique du projet HORIZEO est porteur d'un nouveau
‘modéle industriel et économique. I| repose sur la production a grande
échelle dune électricité renouvelable compétitive, qui serait vendue
directement aux clients (contrats de gré a gré ou Power Purchase
Agreement), en dehors du cadre classique de soutien public des énergies
renouvelables, donc sans subvention de IEtat

Des contrats de longue durée pourront étre proposés aux entreprises
achetant lélectricité produite, avec des prix stables et proches de
Iélectricité conventionnelle délivrée sur le réseau.

Compte tenu de leur caractére innovant, le modéle économique des
autres briques technologiques serait quant 2 lui développé dans le cadre
des dispositifs d'accompagnement de | Etat.

L] Neoen @

Les maitres d’ouvrage du projet

—
CNGic
ENGIE - Banque des Territoires

ENGIEest!' é

En France, ENGIE est le leader du développement des énergies solaire et
éolienne avec 7.5 GW de capacités installées. Dans le cadre ' HORIZEO,
le Groupe ENGIE développerait le parc photovoltaique, le centre de
données, lagri-énergie et Iélectrolyseur,

La Banque des Territoires, organisme de soutien aux collectivités de la
Caisse desDépotset Consignations, sest associée s ENGIE pour développer
le parc photovoltaique

NEOEN NEOEN

NEOEN est un producteur privé francais dénergies exclusivement
renouvelables créé en 2008, En juin 2021, NEOEN a annoncé avoir
dépassé le cap d'l GW de capacité en opération ou en construction en
France.

Dans le cadre dHORIZEO, NEOEN développerait le parc photovoltaique
etle stockage par batteries.

Les acteurs du projet

e ©

RTE est une entreprise de service public créée en 2000 avec pour
issi ir, dexploiter et de dé e réseau po;
délectricité a haute et trés haute tension pour lacheminer entre les

fournisseurs délectricité et les distributeurs ou industriels.

Sonroledansle projet HORIZEO serait de raccorder le parc photovoltaique
auréseaude transport délectricité national, puis d'assurer la maintenance
du raccordement.

Commune de Saucats

La commune de Saucats est située en Gironde en Nouvelle-Aquitaine,
2 une trentaine de kilométres (km) au sud de Bordeaux. Sa population
est de 3212 habitants, et son territoire est couvert 67 % par des espaces
forestiers.

Dans le cadre dHORIZEQ, la commune serait amenée a modifier le Plan
Local d'Urbanisme (PLU) en vigueur pour accueillir le projet.

20m 20m 20 2024 205 2026 2027

DEBATPUBLICCND | Pouraite & dilogie sveclsterfitoire
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e doTenvironnement Enqustes publiques conintes
(HORIZE ) Plan Loal 4 Urbanisn de Ssucats racerderment RTE)
Obtertionsdes atorietions administrstives
Travaux saccordement

1] Neoen @
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! Projet GalliCam | } }
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I . Dossier de concertation . | .
9 septembre - 18 octobre 2024

Projet de transformation de la raffinerie de nickel
! de Sandouville (76) en unité de production de pCAM, | !
utilisé par les fabricants de batteries
de véhicules électriques
! } l I I ;
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eM-Lacq™~-—~ BioTJet -—-

Site de production d’e-méthanol Site de production d’e-biokéroséne

Les essenties
Mise en service en 2027
Production 72 000 . dhydrogéne par an

Les essentils
Mise en senice en 2027
Production + 200 000 . de e-méthanol par an

Les exsentils
Mise ensenvce o 2020
Producion 750001, -biokécsinepar an |
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La concertation
préalable du public

Pourquoi sinstaller PP, . 2 . hui ?
sur le bassin de Lacq ? 2. Pourquoi réaliser ce projet dés aujourd’hui ?

@9
? 12 s E—.

=

La CNDP (Commision Natonale du Débat Publi) créée on 1995, est une
Auorite Adineirativ Indapendante dont fa misson actci garantr s Grof

poliaues publques syant n impac su Fenvronnement

Ces procédures permetent Fexpression des citoyens sur fes projets et les
Soltiques publiques 3 forl mpact sacio-économique ot envronnementa ot

-

8 grand pubic.

Le réle des garants

Les garats ont pour ol e veille  Fintliibiies des information i

Les objectifs de la concertation Une solution pour décarboner
e 8 Conarnes Do 0 By (v, o, ssacatons v des secteurs a forts enjeux
st

Parmattr Fexpression e avis ot des proposiions sur s rojt.

Informez vous, o o st 56, 1 oumen commence & suiser. Lo sasin de Locq conalt

Dupls 2005 ot s Tkt a0 2013 6o Feaion commercle 6u gt I b

participez en donnant votre avi T T %
T

5% issi 5,3% issi 3% d
Lo Bassin de Lacq, aujourd'hui, de GES* en France de GES* enFrance do GES* mandise
en quelques chif e
DOSSIER DE
CONCERTATION SITE INTERNET +250 enreprises

PARTICIPATIF + 7 500 emplois (35 % de s population active
oo

200 herchers " N
+23 conn drctvits Calendrier du projet

B harls geneprises

@

STANDS FORUM - 7 péles économiques.
T T2TSTATI T2TSTATI T2 TSTATI T2 TSTATI T2 TETA TI T2 T3 T4
MOBILES PARTICIPATIE R T—
LEGENDE
@ EEEET W
REGISTRES BOITE ) e W
DECONTRIBUTION VOCALE Le Bassin de Lacq a été identifié comme I'unique site répondant & date aux o
ambitions et besoins du projet. e S
Lo territaire présnte des opportunités de synergies importantes en raison
s acteurs ur ploce (capiaton de €O, biomasse ). e ——
)y et avec une forts vaeur ajoutés ur o &ke maie ggalemant sur san teriore s [
ATELIERS PETITS DEJEUNERS
THEMATIQUES THEMATIQUES fre, T

@ CHO

LE-NERGIE CAREONE/ oxVGENE

@CHO ~ €CHO

LE-NERGIE CARBONE/ oxveENE LE-NERGIE CARBONE/ oxvGENE

@ LA QO @ LA OOP @ LA OOP

EDITION

Dossier de concertation - Projet echo
Naming - Identité visuelle - Illustration



Liaison de raccordement

Transport :

Dioxyde de carhone

Hydrogene

Vapeur verte

Oxygene

Le projet

€ CHO

L'E-NERGIE CARBONE/ OXYGENE

3 sites interdépendants

et tés a leur é

HyLacq

FLUX INTERNES

BioTJet

. Eau

% @D ecvicis renovabie
@ vivesrvone

@ .

Poste de
raccordement
électrique

il
iy ﬂ
= [ Plateforme

industrielle de Lacq
(écosystéme existant)

EDITION

Dossier de concertation - Projet echo
Naming - Identité visuelle - lllustration isométrique
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Dossier de concertation - eM-Rhone
Maquette éditoriale - Réalisation

eM-Rhoéne



rvault
— 2025

Logo et environnement graphique

[llustrations

IDENTITE VISUELLE

Concertation Airvault
Création du logo et de 'ensemble de I'identité visuelle sur les supports de concertation
citoyenne en vue de la modernisation de I'actuelle cimenterie



Dossier de concertation

Plaquette plan



QUARTIER

CROIX
RONDE)

IDENTITE VISUELLE

Grand Paris Aménagement
Création du logo et de I'identité graphique du Quartier Croix Ronde a Epinay sur Orge.
Phase de concertation.
Piloté par I'agence Neorama



QUARTIER

®* »,CROIX )
RONDE

INSTITUTIONNELLE COMMERCIALISATION

&QUARTIER 4
CROIX_ ) CROIX_)
RONDE RONDE

RIVERAINS CHANTIER

® L, CROIX ® L, CROIX
RONDE) /

RONDE

&QUARTIER
CROIX
RONDE

Le juste équilibre urbain

Ici, Grand Paris Aménagement réalise
le quartier de la Croix-Ronde

IDENTITE VISUELLE

/m Livraison des premiers logements en 2020
randparis . .
Zmeénagement www.epinay-croixronde.com
Grand Paris Aménagement

Création du logo et de I'identité graphique du Quartier Croix Ronde a Epinay sur Orge.
Phase de de déploiement du projet.
Piloté par I'agence Neorama



IDENTITE VISUELLE

Grand Paris Aménagement
Création du logo et de I'identité graphique du Quartier Croix Ronde a Epinay sur Orge.
Phase de de déploiement du projet.
Piloté par I'agence Neorama






EDITION

Université Paul Sabatier

Réponse a une consultation pour le visuel de
présentation de I'Université pour la journée portes
ouvertes. Différentes déclinaisons.









EDITION

Esprit de quartier

Création de I'ensemble des supports affiche de
I'association Esprit de Quartier. Cohérence graphique
sur tous les différents événements afin de garantir une
identification immédiate.









LE MAGAZINE I ‘Q N D
POUR UNE MODE
ECO-RESPONSABLE — Senseforfashion TRIme:
LE MAGAZINE I AN D
POUR UNE MODE
ECO-RESPONSABLE ————Senseforfashion TRIMeSTRe 2
LA MODE, VE
DE CHANGEN
SOCIETAUX PROF
LA M
LE PROGRES s(c: LA MODE JOUE
SON ROLE ENGAGE
SUR LE PLAN SOCIETAL
LA NAISSANCE [
MACHINE ECONOM SURLE PLAN SOCIAL :
UN CONTRE-PIED INDENIABLE
LES PREMICES
PENSEE ECOLOG . DES CHANGEMENTS
ECONOMIQUES PROFONDS
UNE INDUSTRIE
DOMMAGEABLE
POUR LA PLANETE

R LAMODEDE 1 LEMAGAZINE [)AN DO
A TRAVERS LE PRI{ ~ EQURUNE MODE

ECO-RESPONSABLE — senseforfashion TRImesTRe 3 gir/

2020
LA RSE

S’ENGAGER, ENCORE
ET TOUJOURS PLUS

LE MONDE DU TRAVAIL
SE REDEFINIT

LA CLE DE LA PERENNITE

PASSERA PAR LE GREEN

LA RSE OU LA DIMINUTION

DE NOTRE IMPACT

SUR L’ENVIRONNEMENT

Agir /
EDITION MAGAZINE
POST 2020 :

ET MAINTENANT ON FAIT QUOI ? Création de la maquette

du Magazine Pando










EDITION

Puel Génie climatique et Industrie

Refonte de l'identité de marque et déclinaison
graphique sur les différents supports. Identification
des différentes cibles, rédaction et organisation des

textes, suivi de prise de vue.









IRIS&OCTAVE

OPTICIENS AUDIOPROTHESISTES

BON A
SAVOIR

Le feetus et la musique :

In utéro, les émotions du feetus sont considérablement
décuplées lorsqu'il entend de la musique qui posséde des vertus
thérapeutiques incontestables. Elle constitue un langage a part
entiere qui saura trouver le chemin du cceur de bébé.

La musique parle au feetus, elle calme, déstresse et sécurise
I'enfant, contribue au développement des facultés intellectuelles,
gveille ses fonctions mentales et physiques et permet a I'enfant
de réveiller et de ressentir de nombreuses émotions !

% IROUBLES
DE L'AUDITION

oo

IRIS&OCTAVE

OPTICIENS AUDIOPROTHESISTES

Attention : la baignade est interdite tant que I'enfant est
porteur de ses yoyos.

EDITION

Iris et Octave

Adaptation graphique et déclinaison du passeport
pour la nouvelle marque



Illustration/Facilitation

Wasa

Chanel

CHU Bordeaux
Laboratoire Roche
Générale d'optique



TRAVAIL DECENT ET CROISSANCE ECONOMIQUE

Amélioration des revenus
(réation d'activités génératrices de revenus
(compostage, aviculture, maraichage)
W, i

BONNE SANTE ET BIEN-ETRE

Accés a une mutuelle de santé

Sensibilisation aux problématiques
de santé de la femme

Formations, enseignement
Amélioration des conditions de travail

CONSOMMATION ET PRODUCTION RESPONSABLES

Diffusion des pratiques agricoles
antiérosives dans les parcelles d'ylang

Installation d'une unité de production
de briquettes de biomasse

Réutilisation de 'eau grace a un circuit fermé
dans le process de distillation

50
INDUSTRIE, INNOVATION ET INFRASTRUCTURE ILLUSTRATION

/ Wasa - Chanel

Distribution de moto-bennes
Amélioration des techniques

de distillation

Réalisation des illustrations pour
présenter les actions climat des
sociétés Wasa et Chanel.

En coordination avec Plotfox et Eco-act



ILLUSTRATION

Mairie de Palaiseau

Création des kakemonos
de restitution citoyenne. .
Dossier de concertation avec Neorama



ILLUSTRATION

R2T









Impression en risographie






fes ©
cahiers._
créatifs

Etes-vous satisfais de cos cahiers créatifs ?
Qpasduto DUnpe Pidtsatsfote D Tes sttt

‘Comment avez-vous conn s cahiers créatis ?
123 Par Finfimire e persomnl soignan)dusenvice de chimiothérapie
3 En bre-acobs au sein dun cante de soin (ou & acoue)

122 o oidemandé car on men avait parte

Estilfacilo de vous procuror s cahiers créatifs ?

Qo Ihon

Quo vous procurent ces cahiers

D1 s me dvertisent pendant es soins

d

(2 ymelurcé crou (essin,coloriages. )
e me senentarien
Que direz vousde ces cahiers?
s me détendent penant mes soins  opial

s mo pormetant o mieus appeéhencr a v ave un cancer
22 mo permetent o conseve u en aves mon enourage

Ausein du cahior, imeriez-vous :
1 Plusde dessins et consignes créatves ?

(2 Plus e consels

3 e nowelles pages >

Quelle nouvell rubrique vous intéresserait :

1 Une page quiz o eprendrait s nformatons ciés du cabier
a

Grise & i )
Pl ipree sl dpons o)
2 Ades socales. veprtie

Lo retour  Tempios (01 Lo binfats de Fepression

ae dessin )
un cancer) 120 Les s et s actvis cuureles pour
o chant

31 e sport et actts physiue adapée. et )
Quel est votre age ?
Q525 dz5-35  Dseso  dsies  >deesans

MEDICAL

Laboratoire Roche

Création et développement d'une collection de
cahiers créatifs destinés aux patientes en cours de
traitement oncologique. Chaque cahier s'empare
d'une thématique et compile a la fois conseils, rédigés
par une rédactrice spécialisée santé, et des exercices
de détente.

Création et réalisation de la maquette, llustration du
personnage féminin et de I'ensemble des illustrations
intérieures.

Projet mené en collaboration &troite avec I'agence
spécialisée santé : Comm’'Santé


















ILLUSTRATION

Illustration couverture de livres
et projets d'écriture



ILLUSTRATION

[llustration personnages






VamnN

deo

AGIR POUR L'HABITAT DE DEMAIN

)

ILLUSTRATION

Identité visuelle et frise d'illustration avec personnages



ILLUSTRATION

[llustration COVEN



IDENTITE VISUELLE

llo

Création de l'identité graphique et des illustrations






ILLUSTRATION

Portraits de femmes écrivains



ILLUSTRATION

Portraits de femmes écrivains
Impression en risographie
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ILLUSTRATION

[llustration COVEN



Evenyle de Diagramne de Uenn

LAURENCE

MADELEINE

—
ENTREPRENEURS

ECONOMIE CIRCULAIRE

ACTEURS DE L'ECONOMIE
SOCIALE ET SOLIDAIRE

ASSOCIATIONS
LABORATORES D'DEES

ENTREPRISES A IMPACT
PORTEURS E PROJET

CONCERTATION CITOYENNE
——

COMMUNICATION EXTERNE / INTERNE

Exenyle e Progrom backonn

COMMUNICATION INTERNE / EXTERNE

CO-CREATION
CO-DEVELOPPEMENT

ATELIERS DE REFLEXIoN | IDENTIFICATION

DES BESOINS

CAHIER DES CHARGES

¢ PLANN\NG(
:PROPOSlT\ONS DE SoLUTIONS >

PROPOSITION MVP
MINIMUM VALUABLE PROJECT
POUR UNE VISUALISATION OU MISE EN LIGNE
RAPIDE PoUR TESTER LE PRODUIT/IDEE

CREATION

IDENTITE VISUELLE,

MISE EN PLACE

. TECHNIQUE DES OUTILS
CREATION DES SUPPORTS
VISUALISATION

GRAPHIQUE

SOLUTIONS
DAUTOMATISATION

FORMATION
ET sUwvI

MAINTENANCE













lien cliquable

ILLUSTRATION

[llustrations mise en scéne vidéo - CHU Bordeaux et Toulouse


https://www.youtube.com/watch?v=uF1tkjDGq3U

DE SON ENFANCE

PASSEE EN SUEDE e w

MONSER, STRUTUM
SIGNES PARTIEULIRS :
COLERIQUE INPATIENT, INMATIRE SIGNES PRRTIGULIERS
/— B

- REFLECHIS SEREIN ET FIABLE
EFFET
MADELEINE
DE PROUST
/ =
LES T wkconpanse
DE L ATTE"TE \Il.loﬂlolsllll —
— ETDELA ~ LAt
\ FRUSTRATION
IMPATIENCE k
, . NE LES DEGUSTE QUA L'OCCASION
LUCIE LES ACHETE MAINTENANT A PARIS DE SON VOYAGE ANNUEL.

LE PLAISIR ET LE GOUT
DE L'ENFANCE ONT DISPARU... S‘@-

LOBTENTION D'UN BIEN DESIRE PRODUIT UNE JOUISSINCE
MAIS TOUTE PERSISTANCE DF CETTE OBTENTION
WENTRANE QUUNE SATISFACTION TIEDE

A7

ILLUSTRATION

[llustration pédagogique



ILLUSTRATION

lllustration pédagogique FFTM



ILLUSTRATION

Planche d'illustration pour le
projet e-M Rhone et e-cho



ILLUSTRATION

Planche d'illustration pour le
projet Neocarb
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CULTURE
Affiche
lllustration
Dossier de presse

Théatre de la Gaité Montparnasse
Folies Bergéres

Théatre des Champs-Elysées
Juste pour rire productions
L'Harmattan












La Fédération Nationale des Cinémas Francais et BNP Paribas
présentent

Dimanche 25 juin
duuu Mercredi 28 juin

Tarif
unique
—

#feteducinema

IL'Y A TOUJOURS UN CINEMA PROCHE DE VOS EMOTIONS

-
*ﬁ |
BNP PARIBAS

RAD La banque d'un monde qui change
o oo

La Fédération Nationale des Cinémas Frangais et BNP Paribas
présentent

Tarif |
y uniqué
/

#feteducinema

< =
'/W @ AtLocine 3 LN
(e

y BNP PARIBAS
RaDIO) Labanque d'on monde qu change

WWW.FETEDUCINEMA.COM

.1 v vk e s s

CULTURE

Féte du cinéma

Consultation pour le Concours National pour la Féte
du Cinéma 2017. Tros pistes créatives qui explorent
des symboliques liées au cinéma : scéne mythique,
illusion et salle de cinéma.

La Fédération Nationale des Cinémas Frangais et BNP Paribas
présentent

ILY ATOUJOURS UN CINEMA PROCHE DE V0S EMOTIONS

e

£
BNP PARIBAS

I}PAI')(I? La banque d'un monde qui change
HPROCCUECRO

A 0 0


















CULTURE

Juste pour rire Productions - Festival

Création de I'ensemble de I'identité du Festival Juste
pour Rire et déclinaisons sur tous les supports : affiche,
programme, invitation VIP
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LAURENCE FRELAT

88 rue Camille Godard
33000 Bordeaux
0682889344

laurence(@studiamo-creationgraphique.fr

www.studiamo-creationgraphique.fr



