


Studiamo, studio de création graphique

Je concois votre identité visuelle et je vous accompagne dans votre projet de communication.

Je suis designer graphique indépendant. Je travaille avec vous a élaborer un cahier des charges
précis afin de construire votre stratégie de communication visuelle ou votre identité de marque.
Grace a une approche toute autant créative que pragmatique, la pertinence de vos supports fera
la différence : logotype, charte graphique, illustrations, web design, édition...

Vous avez besoin de conseils sur votre stratégie globale

Il est capital d'envisager le besoin client dans sa globalité. En plus du conseil en accompagnement,
j'assure la gestion de projet et coordonne les différents indépendants partenaires qui peuvent
répondre avec moi a votre demande.

Que je sois pilote de votre projet ou intervenante sur un point précis, le but est toujours de vous
apporter la meilleure solution selon un principe modulable et flexible.




Collaborer

Je travaille en collaboration avec des agences de communication, des clients directs ou des
collectivités.

Pour répondre au mieux et de facon spécifique a tous les besoins en communication, et sur
les différents médias, je mets en place des collaborations avec des intervenants aux profils
complémentaires : rédacteurs (trices) web et print, intégrateurs, vidéastes, chefs de projets
marketing, community managers

Et aussi parce que nous adorons partager, nous mettons a disposition le fruit de nos réflexions
graphiques et de nos expertises sous formes d'articles sur le blog RADAR GRAPHIQUE et de
LIVRES BLANCS :
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Comment rédiger

son cahier des charges
pour son projet de logo
etcharte graphique

» Télécharger le livre blang

Petit guide de la couleur
en communication

» Télécharger le livre blang

Comment et pourquoi
utiiser un Mmotion design
sacommunication

» Télécharger le livre blang

A

b c ~ Définir et construire
' osa charte et sa

stratégie éditoriale

» Télécharger le livre blang

Valoriser son projet
pour séduire mécénes
et financeurs

Développer le mécénat
d'entreprise et valoriser
son image de marque

» Télécharger le livre blang

» Télécharger le livre blang



Laurence Frelat
Designer graphique free-lance a Bordeaux

Designer graphique et directrice artistique a Paris, en agence de communication et de design, je
travaille en free lance depuis mon arrivée a Bordeaux. J'ai ressenti la nécessité de me fédérer avec
d'autres professionnels dans mon domaine d'activité.

L'objectif ? Il est multiple.

Tout d'abord, répondre au besoin client dans sa globalité, en coordonnant, sile projet le demande,
les différents indépendants selon leur profil. Cela permet de mettre en place une réponse
hautement qualifiée, avec des spécialistes : rédacteurs (trices) web et print, des développeurs
web , des vidéastes, des photographes, des web marketeurs, des community managers, des
imprimeurs

Travailler en coopération, parce qu'ensemble, on trouve les ressources pour aller plus loin.Enfin
parce que le sens du collectif et du partage sont essentiels aujourd'hui.

Mes points forts : L'empathie pour comprendre votre problématique, me projeter dans votre
projet et rejeter les solutions toutes faites. L'agilité pour vous proposer la solution stratégique et
créative adaptée car chaque projet est unique, comme vous, comme nous.

Je suis par ailleurs enseignante et intervenante a I'EFAP Bordeaux en design graphique et
jaccompagne les éléves lors de session créatives en fin d'année.



Les projets

Nous mettons en place des projets autour de la concertation, de la visualisation graphique et des
solutions digitales.

Vox Parties Prenantes

Nous accompagnons les acteurs du territoire et les acteurs
privés, dans leurs différentes actions d'information, de
concertation et de construction citoyenne en créant des
outils ludiqgues sur-mesure et en animant des parties
jouées en collectif au cours d‘ateliers.

Téléchargez la plaquette

Hello Grafico

La scénarisation permet de Mémoriser car elle fait appel
aux émotions. La visualisation permet de créer des
connexions et facilite donc la compréhension. L'illustration
favorise I'adhésion et donc le passage a I'action.

Découvrez le site.

Co-lab

Nous participons a l'accompagnement de projet en
proposant une communication globale et une lisibilité par
la visualisation graphique et des solutions numériques
sur-mesure qui permettent au projet de se déployer.

Téléchargez la plaquette




Identité visuelle
Charte graphique
|dentité de marque
Logotype

Packaging

Tchanqué la chips d'aqui

Pando Sense for fashion

Chateau La Renommée

Paris Action Climat

Grand Paris Aménagement
Bordeaux Métropole

Aqualigne

Be sens

Lissac

Théatre de la Gaité Montparnasse
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Planche d'inspiration univers graphique

LA CHIPS D’AQUI

LES VALEURS DE LA MARQUE

AUTHENTICITE A 360°

Terroir Régional : _— — — — — —
L'aventure d’hommes & femmes des Landes, un retour aux sources,
la fierté d'un patrimoine familial local.

Passion pour le Produit: — — — — — —— ——
Valorisation & transmission du savoir-faire des fondateurs, respect du

produit, contréle de la qualité sur chaque étape, production artisanale

et locale

Aventure Humaine : _  — — — — — —
Enfants, jeunes & adultes tous impliqués, avec, au cceur de cette
expérience, deux familles engagées.

— o UneMarque incarnée
par un personnage
typique des Landes

— Un packaging sobre

qui véhicule ces valeurs

— Une histoire
racontée et illustrée
sur nos produits

IDENTITE VISUELLE

I

Tchanqué la chips d'aqui

Naming et positionnement de marque.
Définition de l'univers graphique.
Création du logo, de la charte

et de l'univers illustratif.



JCHANQUE
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Phase de recherche du logo
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LA CHIPS D'AQUI
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CHANQUE

Travail autour du personnage - Axe 1



Le personnage retenu
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TCHANQUE"

CHARTE
GRAPHIQUE

WOTRE HISTEHRE DIESLAL LA CHIPS UE QLLSTION




rchianauE:

NOS RECETTES D'AQUI —

Aprs laventure de la Chips dAqui,
les Tchanqués vous proposent de godter
3la cacahudte 100% locale.
Originaire d'Amérique du Sud, cette plante

est particulidrement adaptée aux sols sablonneux

u climat des Landes de Gascogne

La cacahugte d'Aquitaine est cultivée

et torréfiée localement.

Bonne dégustation !

Ton défi: dis ca trés vite...

*Le TCHANQUE juché sans cesse sur
ses échasses sait mijoter sagement
ses chéres saveurs d’Aqui. Sachez-le |

% &dients 100% francais :
Des cacahuétes de notre ferme (98.8 %),
e lhuile de tournesol de nos régions (0.8 %), i
du sel de Salies de Béarn (0.4 %)

et c'est tout !

3|H 1]‘3\161‘

La gamme s'grandit !

CACAHUETE
rAQUITAINE

L/ML/
hup u

1chANQUE:

s RS RECETTES DOACHA s

1CACAHUETE

VAQUITAINE

1chianaue

- NOS RECETTES DAGUI —

CACAHUETE

UAQUITAINE
T—

Valeurs nutritionnelles pour 100g :

Valeurs énergéti 609 Kcal/ 2619 KJ
Matiéres grasses

dont acides gras saturés 4989/ 659
Glucides dont sucres 15.39/7.59
Fibres alimentaires 1279
Sel 04g

Tchanqué vous recommande o

de ne pas donner ce produit

aux enfants de moins de 4 ans.
Risque détouffement.

A conserver a l'abri de la chaleur et de l'humidit:
Conditionné sous atmosphére protectrice.

200g ©

$AS les Tchanqués
40210 Solférino

A consommer de préférence avant le




FAIRE DU TERROIR
UNE CHIPS D'EXCEPTION!
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IDENTITE VISUELLE

Gamme d'ici

Naming et positionnement de marque épicerie fine.
Définition de I'univers graphique.
Création du logo, de la charte et des illustrations.
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HATUNEE ET FIMERENT SALEE

T

| IDENTITE VISUELLE

La chips d'ici

Naming et positionnement de marque épicerie fine.
FAIRE DU TERROIR \ Définition de I'univers graphique.
sorfriiee it e Création du logo et de la charte.
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IDENTITE VISUELLE

La cacahuéte d'ici

Déclinaison de l'univers graphique.
Création de l'illustration



IDENTITE VISUELLE

Pando fashion

Avant chaque projet, il y a une rencontre.
Parce que comprendre un projet, c'est aussi comprendre les personnes qui le
portent.

La demande : créer l'identité visuelle de Pando, un cabinet conseil spécialisé
en mode eco-responsable. C'est vite dit comme ¢a, mais dans les faits,
il faut remonter a l'origine du projet, échanger avec les commanditaires et
s'imprégner de l'esprit de Pando qui s'illustre comme une marque.

La réponse: Trés vite, le concept du cercle et du cercle vertueux s'est imposé.
Axé sur le discours constructif et bienveillant que Pando tient aux acteurs de
I'industrie textile : faisons ensemble, avancons pas a pas pour faire évoluer
NOS habitudes, le client a immédiatement adhéré au principe et s'est projeté
dans ce disours. A partir de I3, I'histoire visuelle commence a s'écrire

PANDO

Senseforfashion

Un logo qui s'inspire clairement des codes de la mode, avec une
typographie dessinée tout spécialement



IDENTITE VISUELLE

Pando fashion

H  PANDO

Senseforfashion

)

Un logo qui se décline en noir, blanc
et dans sa couleur secondaire Le sigle signe la marque

Conseil
en mode

éco-responsable

Conseil
en mode
éco-responsable

Des illustrations spécifiques pour marquer les 4 items de la RSE Création du bloc métier



IDENTITE VISUELLE

Pando fashion

Création d'un univers visuel a travers un systéme de grille de mise en page

pour les différentes restitutions client de Pando.

————Senseforfashion

PANDO

PANDO




IDENTITE VISUELLE

Pando fashion

Création du site internet Pando (web-design et accompagnement conseil
ergonomie et expérience utilisateur) et de I'ensemble des éléments print.

A terme, la version définitive du site internet intégrera les ressources
Pando, sous forme d'abonnement client, 3 des podcasts, vidéos, articles
professionnels L'histoire continue de s'écrire.

ANDO

En collaboration avec
Miguel Munoz Sanchez pour le développement web

et Le collectif Les Impacteurs pour I'animation des réseaux sociaux
et le rédactionnel




IDENTITE VISUELLE

Pando fashion

Création de l'identité de I'offre Informer

Découvrir /ApproFondir /Agir

Découvrir /
POUR ONEMC I AN DO
POUR UNE MODE TRIMesTRe 1
ECO-RESPONSALE ——————Senseforfashion oct-nov-déc 2020

LE TEXTILE

UNE INDUSTRIE EN DEVENIR
Lécologie d'a rde

VERS UNE SOCIOLOGIE
[

_ UNEECONOMIE
QUI PESE DE PLUS EN PLUS
Les codes vest

estimentaires

Agir /

L’HISTOIRE DE LA MODE
SOUS L'ANGLE DE LA RSE
période 1850 - 2000




Projetilolab

pour I'habi
durable

IDENTITE VISUELLE

llo

Création de l'identité graphique et des illustrations



Ingénierie
pour I'habitat
durable

Pierre Chuniaud
pierre@ilolab.com
ilolab.com 0763 20 04 56
... Ingénierie
pour I'habitat
durable
Pierre Chuniaud
pierre@ilolab.com
ilolab.com 076320 0456

QUADRI:C:0/M:70/J:50/N:100 QUADRI:C:90/M:30/):67/N:12

PANTONE 7416 PANTONE 562
RVB:219/115/108 RVB:30/115/95
#db736¢ #1e735f
QUADRI:C:35/M:0/):65/N:0 QUADRI:C:22/M:27/):0/N:0
PANTONE 150 PANTONE 524
RVB:249/185/77 RVB:203/193/218
#f9boud #cbclda
QUADRI:C:55/M:0/):35/N:0 QUADRI:C:0 /M:23/J:30/N:0
PANTONE 564 PANTONE 475
RVB:141/195/ 180 RVB:255/215/ 184
#8dc3b4 #ffd7b8
QUADRI:C:70/M:29/):49/N:0 QUADRI:C:5/M:35/):40/N:0
PANTONE 5483 PANTONE 473
RVB:101/155/139 RVB:233/190/159
#659b8b #e9beof
IDENTITE VISUELLE

llo

Création de l'identité graphique et des illustrations
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SAINT-EMILION

IDENTITE VISUELLE

Chateau La Renommée

Création de I'identité graphique du Chateau La
Renommée dont le vignoble se situe sur le célébre
domaine de Saint-Emilion.

Création du logo et déclinaison sur tous les supports
d'identité. Travail autour du sigle qui se décline seul
hors logo selon la typologie de support.
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CHATEAL
LA RENOMMEE

—

Jean-Michal Bennichan

imbonnichaner.8 7191 77 57

nkhon:ﬁ:ra:annmmee.l‘r

Premiére phase de recherche et inspiration

X
CHATEAU

GROUPEMENT FONCIER OLE

A

CIRATEAU

; LA RENOMMEE

ChAateau

Renommée LaRenommée %

| LA RENOMMEE |
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Y BOEDLALN DU
BLiwEd

Premiére phase de recherche et inspiration

PITES

BY BORDEAUX BLENDS

IDENTITE VISUELLE

Site marchand Les Pépites

Création de l'identité visuelle
et web design du site marchand.
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IDENTITE VISUELLE

Paris Action Climat

Création du logo et de la charte d'engagement
Dossier piloté par Plotfox et Eco Act
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CROIX
RONDEJ

Vendredi 23 maors / 20h30
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Réunion
publique

Projet de quartier
La Croix-Ronde

Primariation du projel
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IDENTITE VISUELLE

Grand Paris Aménagement
Création du logo et de I'identité graphique du Quartier Croix Ronde a Epinay sur Orge.
Phase de concertation.
Piloté par I'agence Neorama



INSTITUTIONNELLE

QUARTIER
$CRUIX j

RONDE

RIVERAINS

QUARTIER

CROIX
RONDE)

COMMERCIALISATION

® L, CROIX )
RONDE

CHANTIER

® L, CROIX )

® L ,CROIX )
RONDE

RONDE

.. [ J
b &QUARTIER
e ) ESBB(E Le juste équilibre urbain

Ici, Grand Paris Aménagement réalise
le quartier de la Croix-Ronde

www.epinay-croixronde.com .

g | SR

IDENTITE VISUELLE

Grand Paris Aménagement
Création du logo et de I'identité graphique du Quartier Croix Ronde a Epinay sur Orge.
Phase de de déploiement du projet.
Piloté par I'agence Neorama



7 métres

2 metres

7 métres

£ Mmelnes

IDENTITE VISUELLE

Grand Paris Aménagement
Création du logo et de I'identité graphique du Quartier Croix Ronde a Epinay sur Orge.
Phase de de déploiement du projet.
Piloté par I'agence Neorama



Emmanuel

d’Alzon

Encemible scolaire Saint-Médard -cn-Jalles

le FUTUR
c’'est VOUS

Groups toolaire
& Ecole & Collége Le Bouscat

IDENTITE VISUELLE

Etablissement Emmanuel d'Alzon

Création de I'ensemble de la communication visuelle
et déclinaison des supports.



LA COHESION GRAPHIQUE AVEC LE LOGO
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IDENTITE VISUELLE

Etablissement Emmanuel d'Alzon

Création de I'ensemble de la communication visuelle
et déclinaison des supports.



le FUTUR
c’est VOUS

c’est VOUS




Supervision casting et shooting photo.
Photographe : Franck Brunet d’Aubiac
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IDENTITE VISUELLE

Share House
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Ressources
Territoires

Transitions
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Ressources
Territoires
Transitions

par Neorama-Apesa-Chalenges Publics

IDENTITE VISUELLE

R2T

Projet de création de marque qui mutualise les savoirs-faire de trois entités.
Création du logo, de I'identité globale, des différents supports et de l'illustration centrale.
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Représentation de la dimension écologique

U profet par un camieu de verts \\\
Y "‘NAFeles)
O / GRANDE CAPACITE TRANSPYRENEN

Vert intermédiaire qui illustre le franchissement

IDENTITE VISUELLE

NAFGCT
Création du logo et identité visuelle du projet de Franchissement Transpyrénéen
Piloté par I'agence Neorama



[llustrations

IDENTITE VISUELLE

Concertation Airvault
Création du logo et de 'ensemble de I'identité visuelle sur les supports de concertation
citoyenne en vue de la modernisation de I'actuelle cimenterie



Dossier de concertation

Plaquette plan



CimnoOR:

VOTRE CONSTRUCTEUR MAISON BOIS

mOop;

. VOTRE CONSTRUCTEUR MAISON BOIS

IDENTITE VISUELLE

C-Mobi

Le nom de marque est né de la combinaison de
Constructeur de Maison Individuelle et Maison Ossature Bois.



IDENTITE VISUELLE

C-Mobi

Le logo s'appuie par ailleurs sur l'idée de Cest,
décliné sur les différentes

thématiques, qui sont les grandes lignes

sur lesquelles s'appuie la marque.

CEl C/ Ceof
C-L

¢l CE
¢l CE

C’est solidaire C’est écologique C’est économique
gréce a des actions grace a des matériaux grace a uneisolation
globales participatives bio sourcés optimisée

i i il i i ol P i il i




IDENTITE VISUELLE

Aqualigne

Refonte totale de l'identité de marque et identité visuelle
de la marque : logotype, charte graphique, déclinaison
Repositionnement global de I'enseigne et campagne de
communication.

Projet mené avec I'agence Bordeaux conseil



/AQUALI

mon Club de sports

Happiness

b ne= forme Cycling uscu be

Aquabike Wellness Sar
Mon Club de spoit

Aquu Human Fitness p
Minceur Cardiof2reingss Ac

High energy Coaching  Joroanise
Aquabike Aqua velness COURS
wncunsonn ————— INQUALIGNZ

110 Avenue Léon Blum - 33110 Le Bouscat
0556 02 0559

2 1..-_- W 4
/B Acunuon:

mon club de sports






RESTE
A CHARGE ?

Oul c’est pnssnble
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Sens

VISION ET AUDITION

RAISONS
Be Sens Optique et Audio

.
de ChOISIr Communication globale pour cet indépendant audio et
optique. Campagne générale et campagne spécifique

aupres des professionnels (ophtalmologistes et ORL).

Définition du  ton de la marque et des axes de

communication.
‘ VISION ET AUDITION






Carte anniversaire client

Carte rappel 2 ans
dans la cadre suivi client

Déja 2 ans que vos lunettes
i vous gquittent plus |

Dhifd 2 ans que vous avesz Tait rédaliser
watre dquipernent char Ba S
de vobre confi
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VOTRE NOUVEAU
CENTRE AUDITIF

A MERIGNAC

EMTEMDOMNS-MOUS
BIEN, LA COMFIAMCE

CEST ALSSI
PRATIGUER
LE PRIX JUSTE

En partenariat
avec le n°1 mondial
des solutions auditives

SIEMENS

Vous faites souvent répéter votre entourage, vous avez
tendance & augmenter le volume de votre téléviseur

Ne négligez pas ces signes, il s'agit peut étre du début
d'une baisse auditive, qu'il convient de traiter rapiciement.
Nous sommes 15 pour vous conseiller et aussi vous
proposer la solution adaptée & la fois esthétique et
innovante au prix le plus juste !

Parce qu'un audioprothésiste indépendant est en mesure
de vous offrir les meilleurs prix du marché.

l Laurent Wasielewski

B E; E = s Audioprothésiste Dipiomé dEtat

VIlIGN || AuBiTioN

Profitez d’un bilan
auditif complet

et d’un essai gratuit*
Rendez-vous au 05 56 05 03 05

Ouvert du lundi au samedi de 9h a 19h - www.besens.fr

Se Sens

VISION ET AUDITION

POUR S'Y RETROUVER
DANS LE LABYRINTHE
DES OFFRES, SUIVEZ

VOTRE GUIDE BE SENS

Cher Docteur,

Pparmi
sur le marché.

Pour cette raison, en tant quiaudioprothésiste indépendant, je vous propose de faire
découvrir ou redécouvrir & vos patients, nos points forts 4 travers des offres claires et un
conseil acpaté :

390€
sur la base de 199.71€) bien plus économique quun assistant de comptoir & 299€
(non remboursé et non adapté )

De: & des prix vrai garanties
4 ans dés 590€ (8 bandes, 16 canaux, directionnel, débruiteur)

* Un vral cholx parmi toutes les marques disponibles.

 Les piles les moins chéres de Bordeaux Métropole (a partir de 190€ la plaquette de 6)

« Des protections anti-eau moulées & 20€ la paire

Toujours soucieux d'apporter de vrais solutions dans la prise en charge de vos patients,
Jje vous prie de croire, cher Docteur, en Iexpression de mes meilleurs sentiments.

Laurent Wasielewski
SAUREZ vous, TN Automroinsste iomd dE
VOUS SORTIR DE CE oI ——

CASSE TETE QUI SE
JOUE A L'CREILLE..

40 avenue de la Somme ZAC Mérignac Soleil
05 56 05 03 05 - du lun. au sam. de 9h 4 19h
Ouvert du lundi au samedi de 9h a 19h
www.besens.fr
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Création du logo et de la charte graphique.
Déclinaison sur les différents supports
et application sur le food truck




IDENTITE VISUELLE

Les Potins de Coline

Création du logo et de la charte graphique pour ce lieu
\m,v‘- [Nala atypique, dédié aux enfant et a leurs parents. Création
WAV RE T d'une monnaie spécifique sous forme de jetons
ludiques. Déclinaison de I'ensemble des éléments de
communication.

& Boutiaue
LeCale ran
pour petits etg o » Bordea*

93, rue Notre D3

55 S’Z
S:\lr.o\me b\ogspo\ com

N

e. \ spotin
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ANTEPOL

VOTRE DIEN TMHDOILIER

0go Sigle

NzZ=N
ANTEPOL '

IZE=\N
ANTEPOL

DIAGNOSTIC

IZ=\
ANTEPOL

REALISATION

IDENTITE VISUELLE

Société Antepol

IZA .
Refonte totale du logo de la marque Antepol, création

ANTE PO L des déclinaisons, Conception de la charte graphique.
Web design du site.

FORMATION Piloté par I'agence Histoire de Com



EPICERIE FINE

EpKERlE HNE CHARCUTERIE FROMAGERIE
(HARCUTERIE FROMAGERIE

IDENTITE VISUELLE

Saveurs Corse traiteur

Crétion du logo et déclinaison sur tous supports



o | o partenaire S
des entrepreneur(e)s débordé(e)s

—| o partenaire emm—
des entrepreneur(e)s débordé(e)s

Alexandra DOUENCE

Sandrine GARANTO

23 rue de Janeau
33100 BORDEAUX

Alexandra DOUENCE

: : Chargée d'Affaires

C420 ps

— | partenaire emm— a.douenc 420.fr
des entrepreneur(e)s débordé(e)s

IDENTITE VISUELLE

C420

Création du logo et déclinaison sur les supports print



Edition
Affiche

Mise en page
lllustration

Laboratoire Roche
Université Paul Sabatier
Arjowiggins

CFA

Ceva

Chanel

Wasa

Générale d'optique

Puel



Parc photovoltaique » Centre de données + Agr
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ORANGE

DU MAITRE D'OUYRAGE

HE B

Creéation d'une plu{urulrnu H

d'éncrﬂi et renouvelables

Création d'une plateforme H

dénergies renouvelables

ergie « Electrolyseur « Batteries de stockage

PARTIE1 @

16/UNE PLATEFORME
MULTI-ENERGIES

16, Les grands pincipes du profet.

19 Les modaltés doceupation du terrain
20/ Lecoutgobaldu profet

21/ L gosvernance du projt

20/ Lecadroréglementave

24 /Lo calerierdu profet

PARTIE2 @

26/LES ELEMENTS
COMPOSANT
LE PROJET HORIZEO

Le pare photovaltaue
Lecentrede
Le stockage deectricé par battries

Sommaire

PARTIE3 e

6/ /LES IMPLICATIONS
DU PROJET
IMPACTS ET RETOMBEES

6% Unoambiton dexemplarité environnementale

67 Présentation des enjeux et mise en perspoctive
avecleproet

86,/ Lebilan carbone du proft.
89/ L proje et leeritoize

PARTIE4 @

96/LES ALTERNATIVES
AU PROJET ET SES MARGES.
POSSIBLES D’EVOLUTION

96, Lesénarioséo; quelles conséquences
ot ne voit pasefour
97 Lessénrios ltenatite:

103, Lo volutions possible du projt HORIZED.

-
106/coNcLusioN
ET OUVERTURE

108/LES FICHES THEMATIQUES

126/6LOSSAIRE

EDITION

Projet plateforme photovoltaique Horizeo
Création de l'identité visuelle et des supports




phetoveltaique

Un projet ambitieux et innovant

HORIZEO est
sur un méme site production, stockage et consommation dénergies
renouvelables.
11 vise & répondre aux objectifs nationaux et régionaux de transition
énergétique, et a laugmentation de la demande en énergies
renouvelables.

e t régionNouvelle-

Aqultame Elle réunit un ensemble de conditions favorables telles que

«La présence dun poste électrique RTE & 35 km avec une importante
capacité de raccordement au réseau ;

« Une surface di de 2000 hectares, entié cloturée et dedice

al sylvicole et & des chasses privées ;

« Une surface en dehors de tout périmétre de protection réglementaire du
patnmomc naturcl et paysager ;-

. ise, fortement consommatrice
d ‘énergies et de services numériques 4 une trentaine de kilométres).

> '. 4 4§
|

Localsation delairedétude immeiat cu projet

. . 5e .

Un projet axé sur l'innovation

HORIZEO constitue une innovation par l'association des technologies

dénommées “briques technologiques” et les synergies qu'il propose entre

elles, sur un méme site

+Le parc photovoltaique produirait de lénergie renouvelable pour
Télectrolyseur et le centre de données ;

« Les batteries permettraient de participer 4 la stabilisation du réseau
&ectrique et au nssage dela pmducuor\ des énergies renouvelables

L ées par produirait de la chaleur
dite "fatale” qui pourra)t e reutilsée dans 1o cadre de Tagri-énergie ;

«Une partie de eau nécessaire au fonctionnement de Iélectrolyseur
ne sera pas consommée et pourrait étre réutilisée dans le cadre de

Tagri-énergie (irrigation).

B

st oacn tucno restiuminon

— - o
oo DEdaE MEoen (N ey

Coiit et gouvernance du projet

ENGIE et NEOEN ont conclu un accord de co-développement qui leur
permet de mutualiser les actions de développement du projet, les conts
des études environnementales et dingénierie technique, et de partager
les risques liés & l'avancement du projet. En juin 2021, la Banque des
Territoires (BT), organisme de soutien aux collectivités de la Caisse
des Dépots et Consignations, sest également associée 4 ENGIE pour le
développement du parc photovoltaique.

Par la suite, les porteurs du projet conduiront chacun la phase travaux
et lexploitation de leur tranche solaire respective, chaque brique étant
portée par I'une ou I'autre des deux entreprises.

Le cott global présenté ci-dessous est une estimation réalisée a date.

Electrolyseur (production
dhydrogine renouvelable) “ome ENGIE
Agei-Energie 10 M€ ENGIE

S [ e

ar-

Modéle économique

Le parc photovoltaique du projet HORIZEO est porteur d'un nouveau
modéle industriel et économique. II repose sur la production & grande
échelle d'une électricité renouvelable compétitive, qui serait vendue
directement aux clients (contrats de gré a gré ou Power Purchase
Agreement), en dehors du cadre classique de soutien public des énergies
renouvelables, donc sans subvention de 'Etat

Des contrats de longue durée pourront étre proposés aux entreprises
achetant lélectricité produite, avec des prix stables et proches de
Iélectricité conventionnelle délivrée sur le réseau.

Compte tenu de leur caractére innovant, le modéle économique des
autres briques technologiques serait quant 2 lui développé dans le cadre
des dispositifs d'accompagnement de | Etat.

aw

Crecie  Dieeaim Meoew (@ ey

Creie Dl Meoen (g

Les maitres d’ouvrage du projet

J—
enGie [ awnia

ENGIE - Banque des Territoires
ENGIEest!' inci] é
En France, ENGIE est le leader du développement des énerges solaire et
éolienne avec 7,5 GW de capacités installées. Dans le cadre ' HORIZEO,
le Groupe ENGIE développerait le parc photovoltaique, le centre de
données, lagri-énergie et Idlectrolyseur.

La Banque des Territoires, organisme de soutien aux collectivités de la
CaissedesDépbts et Consignations, s est associée s ENGIE pour développer
le parc photovoltaique.

NEOEN MNEDQEN

NEOEN est un producteur privé francais dénergies exclusivement
renouvelables cré¢ en 2008, En juin 2021, NEOEN a annoncé avoir
dépassé le cap d'1 GW de capacité en opération ou en construction en
France.

Dans le cadre d HORIZEO, NEOEN développerait le parc photovoltaique
et le stockage par batteries.

Les acteurs du projet

e ]

RTE est une emre'nnse de service public créée en 2000 avec pour
lexploiter et d leréseau

délectricité 4 haute eL rés haute tension pour acheminer entre les

fournisseurs d'électricité et les distributeurs ou industriels.

Sonré jet HORIZEO serait

au réseau de transport délectricité national, puis d assurer la maintenance

du raccordement.

A
Commune de Saucats -
La commune de Saucats est située en Gironde en Nouvelle-Aquitaine,
4 une trentaine de kilométres (km) au sud de Bordeaux Sa population

est de 3 212 habitants, et son territoire est couvert a 67 % par des espaces
forestiers.

Dans le cadre d HORIZEO, la commune serait amenée  modifier le Plan
Local d'Urbanisme (PLU) en vigueur pour accueillir le projet.
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L'UNIVERSITE
TOULCUSE ITI

PAUL SABATIER
OUVRE SES PORTES...

samedi 13 février 2017

SCIEMCES
‘MNTI’.

INGENIERT E

4 UNIVERSITE
TOULOUSEIN
F PAUL SABATIER Y=

IUT / dates et lieux :
iut.ups-tise.fr

EDITION

Université Paul Sabatier

% UNIVERSITE
] TOULOUSE I
¥ PauL SABATIER o=

Réponse a une consultation pour le visuel de
présentation de I'Université pour la journée portes
ouvertes. Différentes déclinaisons.
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EDITION

Esprit de quartier

Création de I'ensemble des supports affiche de
I'association Esprit de Quartier. Cohérence graphique
sur tous les différents événements afin de garantir une
identification immédiate.









LE MAGAZINE
POUR UNE MODE
ECO-RESPONSABLE

PANDO

Senseforfashion

LES PREMICES
PENSEE ECOLOG

. LAMODEDE 1|
A TRAVERS LE PRI

LE MAGAZINE
POUR UNE MODE
ECO-RESPONSABLE

PANDO

Senseforfashi TRImesTRe 3

e

S’ENGAGER, ENCORE
ET TOUJOURS PLUS

LE MONDE DU TRAVAIL
SE REDEFINIT

LA CLE DE LA PERENNITE
PASSERA PAR LE GREEN

LA RSE OU LA DIMINUTION
DE NOTRE IMPACT
SUR LENVIRONNEMENT

F
Agir/

POST 2020 :
ET MAINTENANT ON FAIT QUOI ?

TRIMe:
LE MAGAZINE I AN D
POUR UNE MODE
ECO-RESPONSABLE S forFashi TRIMESTRe 2
LA MODE, VE
DE CHANGEN
SOCIETAUX PROF:
LA M LA MODE JOUE
LE PROGRES 5 é
SON ROLE ENGAGE
SUR LE PLAN SOCIETAL
LA NAISSANCE [
MACHINE ECONOM SUR LE PLAN SOCIAL :

UN CONTRE-PIED INDENIABLE

. DES CHANGEMENTS
ECONOMIQUES PROFONDS

UNE INDUSTRIE
DOMMAGEABLE
POUR LA PLANETE

EDITION MAGAZINE

Création de la maquette
du Magazine Pando
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VOuUs promet
une annee 2017
tout sourire



Recrutement
stion de Carriéra
Conseil

30 agences en France

® 5 agences a Pinternational




de vos installations

EDITION

Puel Génie climatique et Industrie

Refonte de l'identité de marque et déclinaison
graphique sur les différents supports. Identification
des différentes cibles, rédaction et organisation des

textes, suivi de prise de vue.



L'expertise climatique
de votre

W mstallatlons ;
de vos environnement

\ UEL \___ RPUEL

by Climatiqui o1 Indusinig

Gebniir Clmartiue @l Industrie

d'expérience

collaborateurs
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IRIS&OCTAVE

OPTICIENS AUDIOPROTHESISTES

V

Le feetus et la musique :

In utéro, les émotions du feetus sont considérablement
décuplées lorsqu'il entend de la musique qui possede des vertus
thérapeutiques incontestables. Elle constitue un langage a part
entiere qui saura trouver le chemin du cceur de bébé.

La musique parle au feetus, elle calme, déstresse et sécurise
I'enfant, contribue au développement des facultés intellectuelles,
gveille ses fonctions mentales et physiques et permet a I'enfant
de réveiller et de ressentir de nombreuses émotions !

% IROUBLES
OE LAUDITION

oo

IRIS&OCTAVE

OPTICIENS AUDIOPROTHESISTES

Attention : la baignade est interdite tant que I'enfant est
porteur de ses yoyos.

FI‘t'.u\_'-“ ¥

EDITION

Iris et Octave

Adaptation graphique et déclinaison du passeport
pour la nouvelle marque



Illustration

Laboratoire Roche
Chanel

Wasa

Générale d'optique



pretected coeq of

100.000 o
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of
LOCAL
JOBS

i

MADRE DE DIOS
700.000¢ C0;

avoided by the project every yeor

WAZA i3 one of the contributars
1o this affseiing project

Hﬁ'::lzs TREE SPECIES

omong which endangered
ond vulnesable forest species

TRAVAIL DECENT ET CROISSANCE ECONOMIQUE

Amélioration des revenus
(réation d'activités génératrices de revenus
(compostage, aviculture, maraichage)
8
——

s
N

BONNE SANTE ET BIEN-ETRE

Accés a une mutuelle de santé

Sensibilisation aux problématiques
de santé de la femme

Formations, enseignement
Amélioration des conditions de travail

12 o
LT T
CONSOMMATION ET PRODUCTION REsPONSABLES | OO

Diffusion des pratiques agricoles
antiérosives dans les parcelles d'ylang

Installation d'une unité de production
de briquettes de hiomasse

Réutilisation de I'eau grace & un circuit fermé
dans le process de distillation

\:@) Distribution de moto-bennes
/
INDUSTRIE, INNOVATION ET INFRASTRUCTURE e

Wasa - Chanel

Amélioration des techniques

de distillation Q\

N |
|
/

Réalisation des illustrations pour
présenter les actions climat des
sociétés Wasa et Chanel.

En coordination avec Plotfox et Eco-act
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REHABILITER
ET VALORISER

Vous étes nombreux & avoir mis
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ILLUSTRATION

Fmm T Mairie de Palaiseau
e T it e B T T, - .

T T — Création des kakemonos
] L )
LI de restitution citoyenne. .
v —————— Dossier de concertation avec Neorama
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Impression en risographie
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Wah|ers
créatifs

La Collection

MEDICAL

Laboratoire Roche

Création et développement d'une collection de
cahiers créatifs destinés aux patientes en cours de
traitement oncologique. Chaque cahier s'empare
d'une thématique et compile a la fois conseils, rédigés
par une rédactrice spécialisée santé, et des exercices
de détente.

Création et réalisation de la maquette, llustration du
personnage féminin et de I'ensemble des illustrations
intérieures.

Projet mené en collaboration &troite avec I'agence
spécialisée santé : Comm’'Santé
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<\ CHAPARDE
UN SAUEISSON
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ILLUSTRATION

Illustration couverture de livres
et projets d'écriture



ILLUSTRATION

lllustration photos de famille






IDENTITE VISUELLE

llo

Création de l'identité graphique et des illustrations



Solution

mobile Immersion
] asssurée
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@ :.'::';‘:""‘:‘:‘" & " dn:"nmnbdlsmmn

Espaces mobiles ou indocr

= S 5:. | S | .- : ; N,mwﬁﬂmﬂ
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Dimension
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die lo prévention des risques

Plugiman
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I'action et mobilité
L
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Combinaison de solutions
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Solution
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Cao-construction

e volre projet
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ILLUSTRATION

[llustration COVEN









ILLUSTRATION

Portraits de femmes écrivains



ILLUSTRATION

Portraits de femmes écrivains
Impression en risographie
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Insuffisance rénale de I'enfant :
de I'anténatal a la transplantation
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CULTURE
Affiche
lllustration
Dossier de presse

Théatre de la Gaité Montparnasse
Folies Bergéres

Théatre des Champs-Elysées
Juste pour rire productions
L'Harmattan



1** édition
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ine Galloux » Maud Forget
@l T-l.l.elte * Thomas Sagols
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THEATRE DE LA
GAITE MONTPARNASSE

LOCATIONS : 01 43 22 16 18 - 0 872 701 307 ﬁ;
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présentent

o Dimanche 25 juin
duuu ﬁercrem 28 juin

FETE
(INEMA
\ 43%’.'4ue

La Fédération W des Cinémas Francais et BNP Paribas

Pendant La Féte du Cinéma,
rendez-vous en salle et partez

== 3 Hollywood !" —

#feteducinema

ILY ATOuJOU

@ ALLocinE ceoERATION
CINEMAS

Labanque d'un mi

WWW.FETEDUCINEMA.COM

Pendant La Féte du Cinéma, rendez-vous en salle
et partez a Hollywood !~ Heteducinema

®ALLocine cepERATION
CINEM

WWW.FETEDUCINEMA.C

CULTURE

Féte du cinéma

Consultation pour le Concours National pour la Féte
du Cinéma 2017. Tros pistes créatives qui explorent
des symboliques liées au cinéma : scéne mythique,
illusion et salle de cinéma.

Pendant La Féte du Cinéma,
rendez-vous en salle et partez

== a Hollywood !" —

A

#feteducinema

o
@ ALLocine LeoERATION <
CINEM BNP PARIBAS

La bangue d'un monde qui change
WWW.FETEDUCINEMA.COM




THEATRE DES CHAMPS-ELYSEES

SA] L'

‘ROISS
1 XK STEC
CERTE

DESBALLETS
'RUISSES

1E

www. theatrechamp

01435230,

TIHEATRE DES
CHAMPS-ELYSEES

19 décembre au 5 janvier

[dnspn

25 danseurs,

chanteurs «t musiciens

¢ BUBNDS-Aires

avec le célébre orchestre

du Sexteta Mayor

Location 01 49 52 50 50

15, avenue Montaigee - TSO08 Parls
e wul-ﬁw-"
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PatriciaDusset

PatriciaHoussay
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I Farmattan




ASSOCIATION
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CULTURE

Salle multi-culturelle Le Carré des Forges

Création de l'identité de la salle de spectacle destinée
a recevoir plusieurs types de manifestations. Création
du logo et charte graphique et déclinaison de la
signalétique.
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THEATRE EN MIETTES
RESA : 05 56 69 12 35




THEATRE
RWVEGAUCHE

DIRECTIONALATMMALLET

P DEMOISELLES

'AVIGNON

4o Jaime SALOM
adaptd par Jac que; CCILI..AHD
ot Nicolas LAUG ERD LASSERRE

AL

Catherme“ALLEG RET '

CécileBOIS " | Félicien JUTTNER

: CécilerLUCIANI . Laura PRESGURVIC

Christelle REBOUL! Serena REINALDI
Mise an scéne. 1 4

Jean-Pierre DRAVEL «t Olivier MACE
Dwcar Micolas SIRE - Costlmen VALERLAN H = Lumisn lehrﬂ B'EM.- .?i
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01433532 31
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Xavier Gallais
Tamara Krcunovic

les nuits blanches
Dostolevski - 19h2s

Theatre des Béliers

53, rue du portail Magnanen - Avignon

LOC. 04 90 82 21 07

aver Florient Azoulay - Traductian André Markowicz - adspuasen Xavier Gallais e Flariont dzoulay

Mise en sobee Xavier Gallais - pramasergie Florient Azoulay - Scénoprapee Daniel Gallais
Costemes Dragana Ognjenovic - Lemiéres Jean Luc Chanonat - son Yann Galerne
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CULTURE

Juste pour rire Productions - Festival

Création de I'ensemble de l'identité du Festival Juste
pour Rire et déclinaisons sur tous les supports : affiche,
<t programme, invitation VIP
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Juste pour rire

Franck
DUBOSC
« Stéphane
ROUSSEAU

AT ORDEE
PERMISSION ."H..l.l_'lllm E
1

Elie Semoun
Patrick Timsit

: La Cl!q:lr.

Zénith de Paris

du 23 au 26 septembre 2009

woc, W justepourrire.fr
wrun tickrtnert fr - wasw fnac.com

Juste pour rire
Franck
DUBOSC
« Stéphane
ROUSSEAU
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avec Florence Foresti
Gad Elmaleh
Elie Semoun
Patrick Timsit

Anthony Kavanagh

Jonathan Lambert

Arthur
Grégory Charles
La Clique...

Zénith de Paris

du 23 au 26 septembre 2009

Loc. Www.justepourrire.fr
wanw ticketnet.fr - wuaw frac.com

Juste pour rire
(<14
Franck

Grégorl..l Charles
La Clique..

Zénith de Paris

du 23 au 26 septembre 2009
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Lévénement
humour
de la rentrée !

du 2& au 27
seplembre
au Palais
des Sports

de Paris

Juste pour rire avee
waFlorence ?

7 Foresti
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Juste pour rire avec

Florence
Foresti

[& FRIENDS|

Franck Dubosc - Stephane Rousseau
Arthur = Michagl Youn
Frangois-Xavier Demaison
Elisabeth Buffet - Micha€l Grégorio
Denis Maréchal - Céline lannucci
et Cécile Giroud - David Pagliaroli...

Mise en scene Josée Fortier

Palais des Sports

du 24 au 27 septembre
Loc. : 0 825 038 039- 0 892 705 075~

e criation du Festhval Jusse pour rire Nanies Atiaetique

1 ﬂ.]uste';;:ur rire ave F F
= Florence ~ ’

Forestl % o
_3_

Franck Dubose - Stéphane Rousseau - Arthur
MiclsEl Youn = 'I"ri||1|~1ri~.- Xaveer Demarson
Elisabeth Buffet - Michaitl Grégorio
Denis Mardchal = Céline lannued
et Cécile Giroud - David Pagliaroli...

Mise e seine Josée Fortier

Palais des Sports

du 24 au 27 septembre
Loc. : 0825 038 039- - 0892 705 075~
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Campagne
Affiche

Stratégie de communication
Web design

Théatre de la Gaité Montparnasse
Folies Bergéres

Théatre des Champs-Elysées
Juste pour rire productions
L'Harmattan



EDITION

Ceva - communication interne

Piloté par I'agence Com Together

move forward

L.T. for
INTELLIGENT
TOOLBOX

s clients

Wi

ITservice
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CAMPAGNE

Com une parenthése

Création de l'identité visuelle et visuel générique.
Déclinaison sur les différents supports : plaquette,
kakémono, affiche de campagne

parcours
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Zoom
sur notre
pépite ——
Marion Locombe i

= AVEC MA PEPINIERE Emmaces
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ACCOMPACHEMENT
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POLE ECONOMIQUE CHATEAL BRICHOM |
CARBOM BLANC




7 clubs aqualigne.com
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ENTREZ

7/ dans I Révolution

AQUALIGN=

mon club de sports

aqualigne.com

AQUALIGNE

mon club de sports

o0+ FITNESS

' Revolution !

AQUALIGN=

mon club de sports

aqualigne.com



IDENTITE VISUELLE

Ze British Grocery

72, rue Turgot 75005 Pars




-BORDEAUX
* METROPOLE

_ BORDEAUX METROPOLE
DEVELOPPE SON TERRITOIRE

Nouweauw franchissement de la Garonne
Extension du résea de tramway

Opération dntérét National Bordeaux Euratiantique
Houveau grand stade

Cité duvin

Salle de spectacles Arena

Cité numérique

Wouveaus quartiers en coeur d'agglomération

IDENTITE VISUELLE

Bordeaux Métropole

Axe : Développement du territoire

BORDEAUX METROPOLE Piloté par I'agence Com Together

DEVELOPPE SON TERRITOIRE

Arrels i i LI?'E b Grande \ibese

Fasiveau fanchsserment de b Gxonne

Esterssion du f5eau 82 Eumaay

Dpésation Tinkistt National Burdeau Evralioniiue

MARCHER SUR LEAU

BORDEAUY METROPOLE
DEVELOPPE SON TERRITOIRE

Arheise de W Ligre & Grande \ihesse

Exterion du nésaau de bramaay

Dpération dintisdt National Bordeaus Euratianligie
Moiveau geand stade

Cibd iy

Salla de speriaces Nena

Cite numéngue

Howveais: quartiers en oew o aggloméation
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DESSI NER o
NOTRE FUTUR . ©_[ "9
) BORDEAUX METROPOLE [—_ ' l
ETEND SON RESEAU DE TRAMWAY, -
DU CCEUR DE BORDEAUX = 4
A ST-MEDARD EN JALLES e o
| | °
/ : —
BORDEAUX , =
—\%é METROPOLE R
' ) DESSINER ~
NOTRE FUTUR
BORDEAUX METROPOLE
CREE LA CITE NUMERIQUE,
ACCELERATEUR D'INNOVATIONS
Al SERVICE DES ENTREPRISES,
ARTISTES ET HABITANTS o
/’BURDEAUX
—\%é METROPOLE

-BORDEAUX ,
- METROPOLE

Bordeaux Métropole

Axe : Développement du territoire



CHANGEONS D'ECHELLE

Reduisons
nos dechets !

' /-BORDEAUX
- METROPOLE

CHANGEONS D'ECHELLE

Reduisons
nos dechets !

Plus de 3 millions de méqots
sont ramasseés chague année
par nos agents municipaux

' /-BORDEAUX
- METROPOLE

Réduisons
nos dechets !

5 tonnes de dechets plastiques

sur I'ensemble de la Métropole

—

CHANGEONS D'ECHELLE

finissent chaque année dans la nature
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' [/-BORDEAUX
- METROPOLE

/-BORDEAUX
* METROPOLE

IDENTITE VISUELLE

Bordeaux Métropole

Axe : Propreté
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SITE INTERNET

www.antepol.fr
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SITE INTERNET

www.cavelatulipe.fr

SITE INTERNET

pandofashion.com




SITE INTERNET

https://bordeaux-blends.com/
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SITE INTERNET

www.puel.fr
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LAURENCE FRELAT

88 rue Camille Godard
33000 Bordeaux
0682889344

laurence.frelat(@studiamo.fr

www.studiamo-creationgraphique.fr



